PAGE  
1

Monsieur Jean Pierre ROBERT,

Commissaire Enquêteur,

06 78 79 78 69,

Courriel : anne.robert3@wanadoo.fr
Référence : E23000067/87/RLP Saint Junien,

Objet : Elaboration du nouveau Règlement Local de Publicité de la Commune de SAINT JUNIEN (87),

Enquête Publique ouverte du Lundi 02/10/2023 à 08 heures 30 au Jeudi 02/11/2023 à 17 heures 30 par Arrêté Municipal du 06/09/2023 (référence : ARR_2023-225).
ANNEXE 1 : CONSTITUTION DU DOSSIER D’ENQUETE PUBLIQUE.
Dossier d’étude :

Arrêté d’ouverture de L’Enquête Publique signé le 06/09/2023 par Monsieur le Maire de la Commune de SAINT JUNIEN (87).
Publications légales :

Le Populaire du Centre, éditions du vendredi 15/09/2023 et du 06/10/203,

L’Abeille – le Nouvelliste, éditions du jeudi 14/09/2023 et du 05/10/2023.

Avis des Personnes Publiques associées :

Avis insérés à la date du 02/10/2023 (premier jour de l’Enquête Publique) :

Direction Départementale des Territoires (avis du 20/09/2023),

Conseil Départemental de la Haute Vienne (avis du 12/09/2023),

Chambre de Commerce et d’Industrie de Limoges – Haute Vienne (avis du 03/07/2023),

Syndicat des Eaux Vienne – Briance – Gorre (avis du 04/07/2023), 

Direction Interdépartementale des Routes Centre – Ouest (avis du 10/07/203),
Agence Régionale de Santé de Nouvelle Aquitaine (avis du 11/08/2023), 

Compte Rendu de la Réunion du Mercredi 30/08/2023 de la Commission Départementale de la Nature des Paysages et des Sites (CDNPS) formation spécialisée « Publicité » (avis du 01/09/2023).

Avis insérés pendant l’Enquête Publique (avis insérés au fur et à mesure de leur arrivée en mairie de SAINT JUNIEN) :

Aucun.

Dossier d’Enquête Publique :

Note de Présentation :

Préambule, Coordonnées du Maître d’Ouvrage, Objet de l’Enquête Publique, Textes régissant l’Enquête Publique, Les différentes étapes de l’Enquête Publique, Contenu du dossier d’Enquête Publique, Zones et Règles applicables à la publicité, Zones et Règles applicables aux enseignes.

Délibération du Conseil Municipal de la Commune de SAINT JUNIEN (87) :

Séance ordinaire du 03/02/2022 portant prescription de l’élaboration d’un nouveau Règlement Local de Publicité et définition des modalités de concertation. 
Séance ordinaire du 15/06/2023 portant Elaboration du nouveau Règlement Local de Publicité (RLP) : bilan de la concertation préalable et arrêté du projet.

Arrêté Municipal d’Ouverture de l’Enquête Publique.

Arrêté Municipal du 12/09/2007 définissant les limites de l’agglomération de la Commune de SAINT JUNIEN (87).

Rapport de Présentation :

Introduction : Contexte législatif, Intérêt de l’élaboration du RLP (caducité, Adopter des règles plus restrictives que les règles nationales et adaptées au territoire).
La Procédure de révision du Règlement local de publicité : Les principales étapes de la procédure, Les pièces constitutives du RLP (rapport de présentation, le règlement, les annexes), Le champ d’application matériel (la publicité, l’enseigne, la préenseigne, le cas particulier des préenseignes dérogatoires, l’affichage d’opinion, les dispositifs exclus du champ d’application de la réglementation), Analyse territoriale (approche globale, contexte administratif, le patrimoine naturel, le patrimoine bâti, le réseau viaire et les entrées de ville, les zones d’activités ou commerciales, les secteurs résidentiels, synthèse des enjeux pour la publicité extérieure).
Les dispositions réglementaires : Le champ d’application géographique (la population de référence, l’agglomération), Les dispositions du RNP applicables à la publicité (la surface de la publicité, les principales règles applicables à la publicité murale, les principales règles applicables à la publicité scellée au sol, le régime applicable au mobilier urbain, le régime applicable à la publicité numérique, la publicité lumineuse située à l’intérieur des vitrines, la publicité sur véhicules terrestres, la publicité sur bâches, la publicité sur toitures, la règle nationale de densité, l’obligation d’extinction nocturne, le régime de déclaration ou d’autorisation, tableau de synthèse des règles applicables), Le pouvoir de police, Les dispositions figurant dans le RLP actuel.

Le diagnostic : La méthode de recensement (publicité, enseignes), Les chiffres clés de la publicité, les enseignes.

Les constats : Publicité par secteur à enjeux (hors agglomération, le patrimoine naturel, le patrimoine bâti, le réseau viaire et les entrées de ville, les zones d‘activités ou commerciales, les quartiers résidentiels), Synthèse des constats (publicité, enseignes).
Les orientations : Publicité, Enseignes.

L’explication des choix : Les zones et les règles applicables à la publicité (dispositions générales, zone P1, zone P2, zone P3, zone P4), Les zones et les règles applicables aux enseignes (dispositions générales, zone E1, zone E2).

Bilan de la concertation :
Les objectifs du RLP, Les modalités de concertation, L’information (site internet de la ville, publications dans les journaux, participation par registre dématérialisé et par papier, les réunions (avec les personnes publiques associées, avec le public (2 réunions organisées)).
Règlement Local de Publicité et glossaire :

Règlement local de publicité, Glossaire.

Le commissaire enquêteur :
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