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PREAMBULE

Conformément a I'article R123-8 alinéa 2 du Code de I'environnement, le dossier d’enquéte
publique comprend « en I'absence d’étude d’impact ou d’évaluation environnementale, une note
de présentation précisant les coordonnées du maitre d’ouvrage ou du responsable du projet,
plan ou programme, I'objet de I'enquéte, les caractéristiques les plus importantes du projet, plan
ou programme et présentant un résumé des principales raisons pour lesquelles, notamment du
point de vue de I'environnement, le projet, plan ou programme soumis a enquéte a été retenu
».

COORDONNEES DU MAITRE D’'OUVRAGE

Coordonnées de la commune : Mairie de Saint-Junien 2 place Auguste Roche 87200 SAINT-JUNIEN

Le responsable du projet de I'élaboration du Réglement Local de Publicité (RLP) de Saint-Junien
est Monsieur Pierre Allard, Maire.

La personne auprés de laquelle les informations peuvent étre demandées est Sandrine Castaing,
service urbanisme.

OBJET DE L'ENQUETE PUBLIQUE

Objet de I'enquéte publique : L'élaboration du Reglement Local de Publicité (RLP) de
Saint-Junien.

TEXTES REGISSANT L'ENQUETE PUBLIQUE

Code de I'environnement :

Les articles L.123-1 et suivants et R.123-1 et suivants.

Code de l'urbanisme :
Les articles L.153-19 et R.153-8 a R.153-10.

Le reglement local de publicité est élaboré, révisé ou modifié conformément aux procédures
d'élaboration, de révision ou de modification des plans locaux d'urbanisme définies au titre V du
livre ler du code de l'urbanisme a I'exception de la procédure de modification simplifiée (article
L.581-14-1 du code de I'environnement).

La commission départementale nature, paysages et sites de la Haute-Vienne en formation «
publicité » s’est réunie le 30 aolt 2023 et a émis un compte-rendu avec avis favorable
en date du 1°" septembre 2023.

Conformément aux dispositions des articles L 153-16 et R 153-4 du code de l'urbanisme, les
personnes publiques associées et consultées ont exprimé leurs avis. A défaut de réponse de
leur part dans les 3 mois suivant la réception du dossier, il est réputé favorable.

Le bilan de la concertation figure dans le dossier d’enquéte publique.



Insertion de I’enquéte publique dans la procédure de révision du RLP

La procédure d‘élaboration du reglement local de publicité a été engagée par délibération
du conseil municipal, en date du 3 février 2022.

Dans le cadre de l'association des PPA au projet, la réunion s’est tenue le 7 novembre 2022.

Le public et les commergants ont été conviés a deux réunions publiques les 19 décembre 2022
et 9 mai 2023.

Le bilan de la concertation a été tiré et le projet de reglement arrété par le conseil municipal
le 15 juin 2023.

Il a été transmis pour avis, aux Services de I'Etat et Personnes Publiques Associées, par courrier
en date du 22 juin 2023.

Il a été transmis au préfet pour avis de la commission départementale nature, paysages et
sites de la Haute-Vienne, par courrier en date du 22 juin 2023.

Le projet est soumis a enquéte publique conformément au chapitre Il du titre Il du livre
ler du Code de I'environnement.

Décisions pouvant étre adoptées au terme de I’enquéte publique

A l'issue de I'enquéte publique, le projet de RLP, éventuellement modifié pour tenir compte
des résultats de I'enquéte, sera soumis pour approbation au Conseil municipal.

LES DIFFERENTES ETAPES DE L'ENQUETE PUBLIQUE

o

Saisine  du  Tribunal Administratif de Limoges qui désigne par décision n
E23000067/87RLP du 18 juillet 2023 Monsieur Jean-Pierre ROBERT en qualité de
commissaire enquéteur.

Arrété n°® ARR_2023-225 du 6 septembre 2023 de Monsieur le Maire portant ouverture d’une
enquéte publique portant sur le projet de Réglement Local de Publicité de la commune de
Saint-Junien.

Mesures de publicités :

- Affichage de I'avis d’enquéte publique a la Mairie de Saint-Junien 15 jours au moins avant
le début de I'enquéte et pendant toute la durée de celle-ci;

- Insertion de l'avis d’enquéte publique dans Le Populaire et L’Abeille-Le Nouvelliste
paraissant dans le département 15 jours au moins avant le début de l'enquéte et
rappel dans les 8 premiers jours de celle-ci ;

- Publication de I'avis d’enquéte publique sur le site internet de la Mairie de Saint-Junien ;

Déroulé de I'enquéte publique
Le dossier d’enquéte publique et le registre d’enquéte seront mis a disposition du
public du 2 octobre 2023 au 2 novembre 2023 inclus, soit une durée de 32 jours :

- en version informatique, sur le site internet de la Mairie a 'adresse https://www.saint-
junien.fr



- en version papier :au service Accueil de la Ville de Saint-Junien, situé 2 place Auguste
Roche 87200 Saint-Junien, aux jours et heures habituels d’ouverture,

- surun poste informatique mis a disposition du public au service urbanisme de la ville de Saint-
Junien Centre administratif Martial Pascaud 87200 Saint-Junien, aux jours et heures
habituels d’ouverture 9h-12h et 13h30-17h30.

Les observations, propositions et contre-propositions du public pourront étre présentées,
pendant la durée de I'enquéte :

- sur le registre d’enquéte, a feuillets non mobiles, cOtés et paraphés par le commissaire
enquéteur, tenu a la disposition du public au service Accueil

- par courrier postal, adressé a I'attention de Monsieur le commissaire enquéteur 2 Place
Auguste Roche 87200 Saint-Junien

N

- par courrier électronique, a l'attention du commissaire enquéteur, a l'adresse

mail suivante : rlp@saint-junien.fr

A I'expiration du délai d’enquéte, les registres seront clos et signés par le commissaire enquéteur.
Deés réception du registre et des documents annexes, le commissaire enquéteur devra remettre
au Maire de Saint-Junien ses observations consignées dans un proces-verbal de synthese, en
I'invitant a produire dans un délai de 15 jours ses observations éventuelles. Dans un délai de
30 jours a compter de la cléture de I'enquéte, le commissaire enquéteur adressera au Maire
de Saint-Junien son rapport et ses conclusions motivées.

Ce rapport pourra étre consulté a la préfecture de la Haute-Vienne et a la mairie de Saint-
Junien pendant une durée d’un an. Il sera également consultable sur le site internet de Saint-Junien
(pendant une durée d'un an a compter de sa mise en ligne).

CONTENU DU DOSSIER D’ENQUETE PUBLIQUE

Documents exigés dans le dossier d’enquéte publique

Article R.123-8 du Code de I'Environnement : « 2° En I'absence d'étude d'impact ou d'évaluation
environnementale, une note de présentation précisant les coordonnées du maitre d'ouvrage
ou du responsable du projet, plan ou programme, I'objet de I'enquéte, les caractéristiques les plus
importantes du projet, plan ou programme et présentant un résumé des principales raisons pour
lesquelles, notamment du point de vue de I'environnement, le projet, plan ou programme soumis
a enquéte a été retenu »;

Article R.123-8 du Code de I'Environnement : « 3° La mention des textes qui régissent I'enquéte
publique en cause et l'indication de la facon dont cette enquéte s'insere dans la procédure
administrative relative au projet, plan ou programme considéré, ainsi que la ou les décisions
pouvant étre adoptées au terme de l'enquéte et les autorités compétentes pour prendre la
décision d'autorisation ou d'approbation ; »

Article R.123-8 du Code de I'Environnement : « 4° Lorsqu'ils sont rendus obligatoires par un
texte législatif ou réglementaire préalablement a l'ouverture de I'enquéte, les avis émis sur le
projet plan, ou programme. Dans le cas d'avis trés volumineux, une consultation peut en étre
organisée par voie électronique dans les locaux de consultation du dossier ; »

Article R.123-8 du Code de I’Environnement : « 5° Le bilan de la procédure de débat
public organisée dans les conditions définies aux articles L. 121-8 a L. 121-15, ou de la

concertation 6 définie a l'article L. 121-16, ou de toute autre procédure prévue par les textes
en vigueur permettant au public de participer effectivement au processus de décision.
Lorsqu’aucune concertation préalable n'a eu lieu, le dossier le mentionne ; ».



Caractéristiques les plus importantes du projet et résumé des principales raisons
pour lesquelles, notamment du point de vue de I’environnement, le projet, soumis a
enquéte a été retenu.

Les objectifs de I'élaboration du RLP ont été fixés par délibération du 3 février 2022. lIs
portent sur :

- préserver le cadre de vie des administrés en protégeant les zones d’habitat ;

- protéger pour valoriser tous les secteurs a enjeux patrimoniaux...

- réglementer de maniére plus stricte les affichages lumineux et dispositifs numériques ;
- préserver les entrées de ville...

- répondre au développement économique en maitrisant les outils de communication des
acteurs du territoire ;

- améliorer la sécurité routiere et notamment sur I'axe RD 941 ;

Les orientations suivantes ont été retenues :
Publicité
- leverlinterdiction relative dans les périmetres de protection des MH ;
- protéger les entrées de ville et les secteurs résidentiels ;
- réduire la densité a 1dispositif par unité fonciere ;
- réduire la surface a 10,50 m?;
- réglementer le numérique ;

- fixer des horaires d’extinction.

Enseignes
- respecter l'architecture ;

- fixer des regles de cohérence d’implantation entre les enseignes perpendiculaires et les
enseigne a plat;

- harmoniser le format des enseignes scellées au sol ;
- réglementer le numérique ;

- fixer des horaires d’extinction.

Ces orientations ont permis d’établir le projet de RLP arrété.

Sur la base des objectifs définis, des enjeux se rapportant a chaque lieu et au regard du diagnostic
et des orientations qui en découlent, la topographie et I'urbanisme de la ville permettent de créer
une carte commune pour la publicité et les enseignes.

Le diagnostic a identifié 5 secteurs a enjeux :
- le patrimoine naturel ;
- le patrimoine bati;
- leréseau viaire, les entrées de ville et les points de vue ;
- les zones d’activités économiques ou commerciales ;

- les quartiers résidentiels.



Pour un méme type d’espace, les enjeux d’intégration et les modalités de traitement des enseignes et
de la publicité peuvent étre différents, au regard notamment de la nature méme des dispositifs
concernés. On distingue 4 zones pour la publicité et 2 pour les enseignes. Le reglement comporte donc
deux parties, 'une consacrée a la publicité, I'autre aux enseignes.

La publicité n’étant admise qu’en agglomération, le zonage relatif a la publicité ne couvre que les
parties agglomérées du territoire. Les enseignes étant pour leur part admises hors agglomération, le
zonage relatif aux enseignes couvre la totalité du territoire de Saint-Junien de maniére a accompagner
qualitativement les implantations d’enseignes également en milieu rural et naturel.

Chaque partie est présentée selon une méme articulation : les regles communes a toutes les zones,
suivies de la définition de chaque zone et desregles spécifiques qui s’y appliquent.

1 Les zones et les regles applicables a la publicité

Lors de I'établissement du diagnostic, le réseau viaire est I'un des secteurs analysés. Pour assurer un
traitement identique, puisque le réseau traverse les autres types de secteurs a enjeuy, il a été décidé
d’intégrer les axes aux zones traversées. C'est pourquoi il n’y a pas de zonage spécifique pour le réseau
viaire.

Dispositions générales

Dérogation a I'interdiction de la publicité (article PA)

La ville de Saint-Junien a fait le choix d’admettre au sein de son RLP, la publicité dans les lieux
d’interdiction relative énumérés a I'article L.581-8 du Code de I'environnement.

Ce choix est fondé notamment sur le constat qu’il apparaissait nécessaire de garantir une certaine
présence publicitaire au sein de ces espaces, au regard notamment du réle qu’elle joue en faveur du
tissu économique du territoire. Il en ressort que dans I'essentiel de ces secteurs, le RLP ne permet la
publicité que sur chevalet, baches de chantier et mobilier urbain dans la limite globale de 2 m2.

Dispositifs sur mur de cléture (article P.B)

La reglementation nationale interdit la publicité sur les cl6tures non aveugles. Au regard du fort
impact paysager également induit par les publicités sur cl6tures aveugles, de leur incidence sur le
cadre de vie, et par souci de cohérence de traitement de I'ensemble des clotures, le RLP étend cette
interdiction a toutes les cl6tures, qu’elles soient aveugles ou non.

Surface des dispositifs (article P.C)
Il s’agit d’'un rappel de la lecture a faire en fonction de la nature des dispositifs mobilier urbain ou non.

Dispositifs scellés au sol (article P.D)

Le RLP instaure des régles visant a garantir la qualité esthétique des dispositifs publicitaires ou a alléger
I'impact visuel de leur structure sur son environnement. Des dispositions ont été retenues afin
d’habiller, dissimuler, ou supprimer les éléments de structure apparents peu esthétiques. Dans le
méme objectif, des regles visent a ne retenir que des dispositifs présentant un seul pied au-dela d’'une
surface de 2 metres carrés.

Accessoires (article P.E)

Le RLP prévoit de ne permettre les accessoires disgracieux de sécurité (passerelles, échelles) qu’a la
condition de n’étre visibles des voies ouvertes a la circulation publique que lors des interventions
d’affichage ou de maintenance du panneau.

Entretien (article P.F)
Dans la démarche du respect de I'environnement, des prescriptions sur I’entretien des dispositifs sont
fixées.



Publicité de petit format (article P.G)
La publicité de petit format ne peut étre réglementée de maniére plus restrictive que celle fixée par le
RNP (CAA Bordeaux 26/04/2021 : 19BX01464). Un simple rappel en est fait.

Publicité sur chevalets (article P.H)
Les chevalets installés sur le domaine public sont admis au droit des établissements commerciaux qu’ils
signalent, mais tout en employant des dispositifs de dimensions réduites et en nombre restreint.

Publicité sur bdches (article P.)

Les baches publicitaires sont inexistantes sur le territoire communal. Ces installations trouveraient
difficilement une place harmonieuse dans le paysage local, du fait de leurs dimensions et de leur
nature. Compte tenu des autres possibilités d’'implantations publicitaires rendues possibles au travers
du RLP, le choix a donc été fait de les interdire.

Régles de densité (article P.J)
Le RNP ne prévoit pas de régles pour le mobilier urbain, ce principe est repris dans le RLP.

Publicité sur toiture ou terrasse (article P.K)
Pour les mémes raisons que les baches publicitaires, elle est interdite.

Horaires d’extinction (article P.L)

Afin de contribuer a la lutte contre la facture énergétique et de prendre part a la lutte contre la
pollution lumineuse nocturne, le RLP prévoit des régles d’extinction des publicités plus restrictive que
la régle nationale et modulées en fonction des différentes catégories de publicité lumineuse.

Le mobilier éclairé par projection ou transparence, le mobilier urbain et la publicité numérique sont
éteintsde 23 ha7h.

La publicité lumineuse, y compris numérique, située a I'intérieur des vitrines peut étre allumée 1
heure avant I'ouverture de I'établissement et éteinte 1 h aprés sa fermeture.

ZoneP1

La publicité lumineuse située a l'intérieur des vitrines ne pouvant étre interdite, sa surface cumulée
est tres fortement limitée (article P.1.2).

La nature des lieux couverts par cette zone conduit logiquement a I'interdiction de toute autre forme
de publicité (article P.1.3).

Zone P 2

Cette zone est d’abord dédiée au périmetre de protection de 500 meétres de rayon autour

des monuments historiques. Dans une cohérence de de volonté de protection tres renforcée, elle est
étendue aux entrées de ville.

La publicité murale et la publicité scellée au sol sont interdites (articles P.2.2 et P.2.3). Cette
interdiction est une reprise du précédent RLP. Une exception est faite pour les chevalets, fondée sur
la nécessité pour le tissu économique local de pouvoir se signaler (article P.2.3).

La publicité est admise sur le mobilier urbain dans la limite de 2 métres carrés et 3 métres de hauteur
pour éviter les dispositifs trop impactant dans la zone. Cette limitation de surface et de hauteur ne
s’applique pas aux colonnes porte-affiches, aux kiosques et aux mats porte-affiches (article P.2.4).

La publicité numérique est interdite car non adaptée a cette zone (article P.2.5).

La publicité lumineuse situé a I'intérieur des vitrines, qui ne peut étre interdite, voit sa surface
cumulée adaptée et limitée a 1 m? (article P.2.6).



Les baches sur échafaudage protégeant les travaux de rénovation des immeubles recevant de la
publicité dans les conditions fixées par le RNP sont autorisées, au regard de leur caractére temporaire
notamment (article P.2.7).

Zone P 3
Lieux privilégiés d’'implantation de la publicité, les zones d’activités ou commerciales attirent les
annonceurs et les afficheurs. Elles sont identifiées pour y définir des régles adaptées.

Une densité plus restrictive que celle fixée par le code de I’environnement, applicable
indistinctement a la publicité murale et scellée au sol, est retenue. Une régle de densité spécifique
existait dans le RLP précédent. Elle a pour effet de limiter trés fortement l‘installation de la publicité
dans ces secteurs ou elle doit étre maitrisée (article P.3.2).

La hauteur de la publicité murale est calquée sur celle de la publicité scellée au sol et leur surface est
harmonisée et réduite par rapport a celle fixée par le RNP pour limiter I'impact de la publicité sur le
cadre de vie et rendre plus lisible les messages publicitaires portés par les dispositifs. Compte tenu de
I'urbanisme, cette surface y reste néanmoins adaptée (articles P.3.3 et P.3.4).

La publicité sur mobilier urbain suit les mémes régles qu’en zone 2 pour une raison d’harmonisation
(article P.3.5).

La surface de la publicité numérique est tres inférieure a celle de la publicité éclairée par
transparence du fait de son impact visuel tres fort et pour des raisons d’économie d’énergie (article
P.3.6).

La publicité lumineuse y compris numérique situe a l'intérieure des facades et les baches de chantier
suivent les mémes qu’en zone 2 pour les mémes raisons (articles 3.3.7 et 3.3.8).

ZoneP 4
Cette zone correspond aux quartiers résidentiels. Les regles sont intermédiaires entre la zone 2 et la
zone 3.

Pour la densité (article P.4.2), le mobilier urbain (article P.4.5), la publicité lumineuse y compris
numérique situe a l'intérieure des facades (article P.4.7) et les baches de chantier (article P.4.8), les
regles sont identiques a celles de la zone 3 pour les mémes raisons.

La surface des dispositifs muraux est limitée a 4,70 m? pour étre en rapport avec I'urbanisme (article
P.4.3etP.4.4).

La publicité numérique est interdite pour préserver la qualité de vie des résidents (article P.4.6).

2 Leszones et les regles applicables aux enseignes

Dispositions générales
Le reglement rappelle que les enseignes sont soumises a autorisation (article E.A).

Enseignes sur les arbres et les haies (article E.B)

A la différence de la publicité, le RNP n’interdit pas I'installation des enseignes sur les arbres. Dans une
optique de protection du patrimoine végétal, le RLP soumet les enseignes a un méme régime
d’interdiction sur les arbres et les haies.

Insertion dans I’environnement (article E.C)
Afin de préserver leur qualité, le RLP rappelle que les demandes d’autorisation seront acceptées



uniquement si, au-dela du seul respect des prescriptions réglementaires, la bonne intégration des
enseignes dans leur environnement est garantie. Les enseignes devront donc, en toutes zones, prendre
en compte et respecter la qualité des facades, des lieux avoisinants, des perspectives, du paysage en
général.

Entretien des enseignes (article E.D)
Il s"agit d’un rappel du RNP.

Suppression des enseignes (article E.E)

Le RNP impose a I'article R.581-58 du code de I'environnement, que I'enseigne soit supprimée par la
personne qui exercait I'activité dans les trois mois suivant la cessation de I'activité qu’elle signale. Il
arrive toutefois que cette obligation ne soit pas respectée et il est alors difficile pour I'autorité de police
de retrouver I'ancien occupant du local pour lui imposer cette obligation. Le réglement oblige
également le propriétaire a supprimer les enseignes lorsqu’elles sont demeurées en place au-dela des
trois mois réglementaires.

Enseignes sur garde-corps, barre d’appui de fenétre et out élément de ferronnerie (article E.F)
Pour préserver I'aspect des fagades, elles sont interdites.

Enseignes scellées au sol de plus de 1 métre carré (article E.G)

Le RLP prévoit des dispositions visant a garantir la qualité esthétique des enseignes scellées au sol ou
installées directement sur le sol. Elles ont notamment vocation a alléger I'impact visuel de la structure
sur son environnement. Lorsqu’une méme unité fonciere accueille plusieurs établissements différents,
afin d’éviter une accumulation d’enseignes scellées ou installées directement sur le sol, un impact
paysager décuplé et une perte de lisibilité des enseignes, une obligation de regroupement des
différents établissements sur un méme dispositif a été retenue. Un gabarit est imposé pour ces
panneaux : I'obligation de présenter une hauteur au moins égale a deux fois leur largeur, de maniére
a présenter une forme de totem. Le format vise a une simplification de leur aspect, et une distinction
plus aisée des enseignes par rapport aux panneaux publicitaires.

Chevalets ou porte-menu (article E.H)
Pour harmoniser la présentation, ils ont les mémes régles de nombre et de dimensions que celles fixées
pour la publicité.

Vitrophanies (article E.I)
Les vitrophanies, pour ne pas dénaturer les vitrines, respectent un % de la surface de vitrine.

Enseignes temporaires (article E.J)
Les regles nationales correspondent aux attentes de la ville pour ce qui est des durées d’apposition.

Enseignes a faisceau de rayonnement laser (article E.K)
Ces dernieres induisant un impact fort sur le ciel nocturne et étant susceptibles de perturber la faune
nocturne, elles sont interdites.

Enseignes lumineuses (article E.L)

Lorsque I'enseigne est éclairée, les dispositifs d’éclairage doivent étre dirigés vers le bas afin de
limiter I'impact sur le ciel nocturne et réduire la pollution lumineuse et les nuisances potentielles sur
la faune.

Horaires d‘extinction (article E.M)

Dans la poursuite des objectifs de lutte contre le gaspillage énergétique, de réduction de Ia
consommation, de lutte contre la pollution lumineuse nocturne, de protection paysagere et de
maintien de la tranquillité des habitants, le RLP prévoit une regle d’extinction pour les enseignes. Par



souci de cohérence, la plage horaire d’extinction retenue pour les enseignes estidentique a celle fixée
pour la publicité, de 23 ha 7 h. La possibilité dedérogation prévue par la réglementation nationale a
I’occasion d’évenements exceptionnels a été maintenue.

Pour les enseignes lumineuses situées a I'intérieur des vitrines, la regle est identique a celle des
publicités : possibilité d’allumer 1 heure avant I'ouverture de I’établissement et d’éteindre 1 h apres
sa fermeture.

ZoneE1

Cette zone regroupe les zones commerciales ou d’activités (article E.E.1)

La vocation exclusivement économique de cette zone justifie 'adoption d’un régime applicable aux
enseignes plus souple que les regles retenues pour les autres zones. Les secteurs concernés présentent
par ailleurs une morphologie et des enjeux paysagers plus modestes, permettant d’appuyer en grande
partie I'encadrement de ces zones sur les dispositions de la reglementation nationale.

Enseignes apposées sur mur (article E.1.2)

A plat, elles se conforment a la réglementation nationale. Cette derniere semble en effet
suffisamment adaptée aux caractéristiques des batiments présents au sein de cette zone, et a méme
de permettre un accompagnement suffisamment qualitatif de ce type d’enseignes, tout en laissant
au tissu économique de larges possibilités pour signaler les activités exercées.

Dans une recherche de qualité, une limitation des enseignes perpendiculaires a 1 par fagade et par
voie ouverte a la circulation et 2 si établissements multiservices, a notamment été adoptée, pour
libérer les perspectives.

Enseignes scellées au sol (article E.1.3)

Lorsque leur surface est supérieure a8 1 m?, elles se conforment au RNP pour étre en relation avec le
bati.

Lorsque leur surface est inférieure a 1 m?, elles participent par leur présence a I’animation
commerciale, mais leur nombre doit étre restreint pour éviter leur multiplication.

Enseignes numériques sur facade (article E.1.4)

La nature des lieux et la nécessité pour les établissements de disposer d’outils pour communiquer
permettent d’accepter des enseignes numériques. Pour éviter toute prolifération, elles sont autorisées
au nombre de 1 uniquement sur facade, et leur surface est limitée a 4 metres carrés.

Enseignes numériques situées a l'intérieur des vitrines (article E.1.5)
Ne pouvant étre interdites, elles voient leur surface limitée a 1 métre carré, comme pour la publicité.

Enseignes sur toiture (article E.1.6)
Peu nombreuses a ce jour, elles trouvent leur place dans cette zone aux conditions prévues par le RNP.

Zone E 2

La zone 2 a été retenue pour encadrer I'ensemble des espaces situés en dehors des lieux identifiés
en zone 1. Elle est caractérisée par une plus forte diversité de son tissu urbain etdes éléments batis
qui s’y trouvent (article E.2.1).

Enseignes apposées sur mur (article E.2.2)

Les enseignes apposées sur les facades sont des éléments rapportés sur le bati. Elles ne doivent pas
dénaturer le support. Des regles d’apposition en respect de I'architecture du batiment ou s’exerce
I'activité signalée et d’harmonisation avec les lignes de composition de la facade sont édictées. Les
enseigne a plat ou perpendiculaire sont contingentées. Leur nombre par voie bordant I'établissement
est limité.

Enseignes scellées au sol (article E.2.3)



Le RNP limite leur surface a 6 m? hors agglomération et 12 m? en en agglomération. Pour une
présentation homogéne, la surface est retenue de 6 m? est retenue.

Enseignes numériques sur facade (article E.2.4)
Dans I'objectif de forte protection déja abordée pour la publicité, ces enseignes dont I'impact paysager
est le plus fort et le moins adapté aux caractéristiques de ces espaces sont interdites.

Enseignes numériques situées a l'intérieur des vitrines (article E.2.5)
Ne pouvant étre interdites, elles voient leur surface limitée a 1 metre carré, comme en zone E 1.

Enseignes sur toiture (article E.2.6)
Les enjeux patrimoniaux et paysagers de la zone conduisent a leur interdiction.



DEPARTEMENT
DE LA HAUTE-VIENNE

ARRONDISSEMENT
DE ROCHECHOUART

COMMUNE
DE SAINT-JUNIEN

EXTRAIT DU REGISTRE
DES DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL
DE LA COMMUNE DE SAINT-JUNIEN

SEANCE ORDINAIRE DU 03 FEVRIER 2022

CONVOCATION ADRESSEE A CHAQUE CONSEILLER MUNICIPAL LE 24 JANVIER 2022

'an deux mille vingt-deux, le trois février, a dix hu

it heures trente minutes, le Conseil municipal de {a

Commune de Saint-Junien, diment convoqué par le Maire, s'est assemblé en session ordinaire, sous la
présidence de Monsieur Pierre ALLARD, Maire.

Présents, MM

1 ALLARD Pierre Maire || 12 CHABAUD Mireille CMJ 23 MALAGNOUXBruno  CM.
2 BEAUDET Hervé Adjoint || 13 CHAZELAS Laurence C.M.}| 24 MURA Laure C.M.
3 GRANET Thierry Adjoint || 14 CHAZELLE Anne-Sophie C.M.|| 25 PESQUE Aurabelle C.M.
4 CROCI Eliane Adjoint || 15 COMPERE Béatrice C.M.|| 26 PIEL Jean-Sébastien C.M.
5 BEAUBREUIL Bernard Adjoint || 16 COUCAUD Nadége C.M.|| 27 ROY Didier CM.
6 GANDOIS Philippe Adjoint || 17 DAUVERGNE Frédéric  C.M.|| 28 TARNAUD Nathalie C.M.
7 RASOA FENOSOA Esther Adjoint || 18 DESROCHES Bernadette C.M.|| 29 WACHEUX Christophe C.M.
8 COINDEAU Lucien Adjoint || 19 GERBAUD Alex C.Mm.|{ 30 C.M.
9 BALESTRAT Claude C.M. |[20 LA DUNE Clément CM.[[31 C.M.
10 BALESTRAT Yoann C.M. |l 21 LAURENCIER Noél CM.|| 32 C.M.
11 BRENAC Michéle C.M. [/ 22 LEKIEFS Didier C.M.|| 33 C.M.

Excusées représentées, MM

SEBBAH Julia, Adjointe au Maire, excusée représentée par Didier LEKIEF
TRICARD Stéphanie, conseillere municipale, excusée représentée par Be

s, conseiller municipal
rnard BEAUBREUIL, adjoint au Maire

Excusées, M

PIQUE Clémence, conseillére municipale
SIMONNEAU Christelle, conseiliére municipale

formant la majorité des membres en exercice.

Thierry GRANET, adjoint au Maire, élu secrétaire au scrutin secret, siége au bureau

en cette qualité

I Recu FN PREFECTURE !
le 6470272022
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2022/007 Prescription de Pélaboration d’un nouvean réglement Iocal de publicité et
définition des modalités de concertation

Le réglement local de publicité (RLP) est un document communal de planification de la
publicité extérieure, qui permet de réglementer Iaffichage publicitaire et les enseignes afin de
protéger le cadre de vie, les paysages, le patrimoine nature] ou architectural.

La ville de Saint Junien était dotée d’un réglement local de publicité qu’elle avait approuveé le
27/06/2003. Au regard des nouvelles dispositions 1égislatives, le réglement local de publicité
en vigueur est resté valide jusqu’au 13 janvier 2021. Au-dela de cette date, il est devenu caduc
(article L.581-14-3 du code de I’environnement). Le réglement national de publicité est alors
devenu applicable sur ensemble du territoire communal et les compétences d’instruction et
de police sont actuellement exercées par le préfet.

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour ’environnement a modifié les
dispositions du code de I’environnement relatives 2 la publicité, aux enseignes et aux pre
enseignes. La procédure d’¢élaboration, la révision ou la modification du réglement local de
publicité doit étre conforme aux procédures administratives qui s’imposent aux plans locaux
d’urbanisme par le code de 'urbanisme.

Le réglement local de publicité a vocation a étre plus restrictif que le réglement national. Il
peut toutefois, dans des conditions limitativement prévues par la loi, déroger & certaines

interdictions.
Depuis le précédent RLP, la ville a évolué sur le plan urbanistique, commercial et

démographique

La ville méne depuis plusieurs années une politique visant & I’amélioration du cadre de vie, la
protection du patrimoine béti et naturel sur son territoire et dans son centre Ancien.

Suite a I’essor important des zones commerciales, elle souhaite maintenir la qualité de de vie

de ses habitants tout en répondant 2 la vitalité économique de ses commerces.
Les activités commerciales doivent pouvoir se faire connaitre par la publicité, les enseignes et

les pré enseignes et la liberté d’expression doit étre garantie.
Dans ce contexte, il est donc nécessaire d’élaborer un nouveau réglement local de publicité.

Le conseil,

VU la loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I’environnement
VU le code général des collectivités territoriales, notamment ’article R.2121-10
VU le code de P’environnement, notamment les articles L.5 81-14 et suivants

VU le code de 'urbanisme, notamment les articles L..103-2 et suivants, L.153-8, L.153-11 &
L.153-26

CONSIDERANT que la loi ENE du 12 juillet 2010 portant engagement national pour
T'environnement a modifié les dispositions du code de I'environnement relatives a la publicité,

aux enseignes et aux pré enseignes

I geco en PREFECTURE !
le 8446272022
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CONSIDERANT que la loi ALUR 2014-366 du 24 MARS 2014 prévoyait pour les
communes membres d’un EPCJ, la possibilité de refuser le transfert de compétence PLU aux

intercommunalités

CONSIDERANT les délibérations de Videix en date du 24 octobre 2020, de Chéronnac en
date du 31 octobre 2020, de Saint Brice en date du 21 novembre 2020, de Saint Victurnien en
date du 1 décembre 2020, d'Oradour sur Glane en date du 21 mai 2021.

CONSIDERANT que cette minorité de blocage a été atteinte.

CONSIDERANT que la caducité du RLP existant au 13 janvier 2021 est occasion
d’engager, a P’échelle de PPensemble du territoire de SAINT JUNIEN, la révision dune
réglementation traduisant I’ambition environnementale de la ville au regard des objectifs

suivants :

1. Préserver le cadre de vie des administrés en protégeant les zones d’habitat
2. Protéger pour valoriser tous les secteurs a enjeux patrimoniaux et en particulier ceux hors

périmétres de protection des monuments historiques
3. Réglementer de maniére plus stricte les affichages lumineux et dispositifs numériques.

4. Préserver les entrées de ville qui sont les premiers espaces de perception du territoire.
5. Répondre au développement économique en maitrisant les outils de communication des

acteurs du territoire.
6. Améliorer la sécurité routiére et notamment sur ’axe RD 941 mais aussi réglementer les

dispositifs en agglomération visibles depuis la RN 141.

Le Conseil municipal,

CONSIDERANT que la révision du réglement local de publicité nécessite une étude préalable

au cours de laquelle seront pris en compte :

- le bilan des dispositifs existants
- les projets d’aménagement (routiers, de sécurité, d’urbanisation, en particulier aux

entrées de ville)
- la demande ou les besoins locaux exprimés par les acteurs économiques, les

associations ou les administrés.
DECIDE de prescrire la révision du réglement local de publicité

DECIDE d’approuver les objectifs poursuivis

DECIDE de inener la procédure selon le cadre défini par le code de I’urbanisme en ce qui
concerne 1’association et la consultation des diverses personnes publiques et de fixer les
modalités de concertation de la fagon suivante :

- une information dans le journal municipal, qui consacrera un article aux enjeux de
cette révision

- une information sur le site internet de la ville

- une réunion avec les personnes publiques associces

- une réunion publique
- une adresse mail dédiée pour recevoir les observations du public

I hecu en PREFECTURE !




- la mise & disposition, pendant toute la durée de I’étude, d'un registre destiné aux
observations de toute personne intéressée, a I'accueil du service urbanisme de la
mairie aux horaires suivants : 9h00 & 12h00 et de 14h00 4 16h00 du lundi au vendredi.

Cette concertation se déroulera pendant toute la durée des études nécessaires a I’élaboration
du projet de réglement de publicité.

DONNE P’autorisation 4 monsieur le maire de signer tout document se rapportant a cette
affaire

INDIQUE que les crédits destinés au financement des dépenses afférentes, sont inscrits au
budget primitif de I’exercice 2022

PRECISE que la présente délibération fera I’objet d’un affichage en mairie durant un mois,
que mention de cet affichage paraitra dans un journal diffusé dans le département et qu’elle
sera motifiée, conformément & ’article L.132-7 et suivants du code de l'urbanisme aux
différentes personnes publiques associées :

L'Etat, la Région, le département, les autorités organisatrices prévues 2 l'article L. 1231-1 du
code des transports, les établissements publics de coopération intercommunale compétents en
matiére de programme local de I'habitat, les collectivités territoriales ou les établissements
publics mentionnés & l'article L. 312-3 du code de P'urbanisme, les établissements publics
chargés d'une opération d'intérét national ainsi que les organismes de gestion des parcs
naturels régionaux et des parcs, la chambre de commerce et d'industrie territoriales, la
chambre de métiers, la chambre d'agriculture et I'établissement public chargé de I'élaboration,

de la gestion et de l'approbation du schéma de cohérence territoriale.

La présente délibération annule et remplace la délibération en date du 24 Juin 2021
n° 2021/072.

En outre, elle sera publiée pour information au recueil des actes administratifs, mentionné a

Particle R.2121-10 du code général des collectivités territoriales.

Ainsi fait et délibéré les jour, mois, et an que dessus.
Ont signé au registre tous les membres présents.

Adoptée & 'unanimité : 31 Le Maire de Saint-Junien
Adoptée i la majorité : Pierre Allard

Abstention : T

Contre 224 Va

Acte rendu exécutoire et publié
Le 04 Février 2022
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2023/050 Elaberation du nouveau réglement local de publicité (RLP) : bilan de la
concertation préalable et arrét du projet

VU le code général des collectivités territoriales, et notamment Iarticle 1.2122-21
VU le code de Purbanisme et notamment P"article L153-12
VU le code de I’environnement, et notamment ses articles 1. 581-14 et suivants

VU la délibération du conseil municipal de 1a ville de Saint-Tunien en date du 3 février 2022
prescrivant 1’élaboration du nouveau Réglement Local de Publicité, et définissant les objectifs
de la commune ainsi que les modalités de la concertation

CONSIDERANT que la ville de Saint-Junien était dotée d’un réglement local de publicité
qu’elle avait approuvé le 27/06/2003. Au regard des nouvelles dispositions législatives, le
réglement local de publicité en vigueur est resté valide jusqu’au 13 janvier 2021. Au-dela de

cette date, il est devenu caduc.

CONSIDERANT que I’amélioration de la qualité¢ du cadre de vie et la protection des
paysages, la luttc contre la pollution visuelle constituent les objectifs principaux de cette
réglementation étant entendu que les dispositions du RLP doivent également garantir la liberté
d’expression, ainsi que la liberté du commerce et de I’industrie,

CONSIDERANT les orientations générales en matiére de publicité et d’enseignes définies par
la délibération du conseil municipal de Saint-Junien en date du 3 {évrier 2022 prescrivant

1*élaboration du RLP.

CONSIDERANT que le projet de RLP comprend :
e un rapport de présentation avec réalisation d’un diagnostic du territoire en matiére de

publicité, la définition d’orientations, l’explication des choix et de zones
d’ autorisation ou d’interdiction de la publicité/enseignes/pré-enseignes

e un réglement applicable aux différentes zones du RLP

e des annexes qui intégrent les zonages d’application, ainsi que la définition précise des
limites d’agglomération.

CONSIDERANT que, & ce stade, le projet de RLP tenant compte des enseignements de la
concertation, désormais finalisée, est suffisamment avancé pour &tre arrété

CONSIDERANT que l¢ projet du nouveau RLP vise a préserver le territoire de la pollution en
matiére de publicité extérieure, apporte des améliorations en matiére notamment d’enseignes
et que les nouvelles formes publicitaires et notamment le numérique ont ét¢ réglementées

CONSIDERANT que le RLP est élaboré conformément aux procédures d’élaboration des
plans locaux d'urbanisme,

CONSIDERANT que les modalités de la concertation définies par la délibération de

prescription du RLP sont
- une information dans le journal municipal, qui consacrera un article aux enjeux de
!'élaboration d’un nouveau RLP
- une information sur le site internet de la ville

P RECU ENPREFECTURE )
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DEPARTEMENT
DE LA HAUTE-VIENNE

EXTRAIT DU REGISTRE

ARRONDISSEMENT .
DE ROCHECHOUART DES DELIBERATIONS DU CONSEIL MUNICIPAL
DE LA COMMUNE DE SAINT-JUNIEN
COMMUNE
DE SAINT-JUNIEN

SEANCE ORDINAIRE DU 15 JUIN 2023
CONVOCATION ADRESSEE A CHAQUE CONSEILLER MUNICIPAL LE 08 JUIN 2023

{'an deux mille vingt trois, le quinze juin, a dix huit heures trente minutes, le Conseil municipal de ia Commune
de Saint-Junien, diment convoqué par le Maire, s'est assemblé en session ordinaire, sous la présidence de
Monsieur Pierre ALLARD, Maire,

Présents, MM

1 ALLARD Pierre Maire |12 CHAZELAS Laurence  C.M.[ 23 cM.
2 BEAUDET Hervé Adjoint || 13 COMPERE Béatrice CM.| 24 C.M.
3 COUCAUD Nadege Adjoint || 14 GERBAUD Alex C.M.|[ 25 C.M.
4 GRANET Thierry Adjoint | 15 LA DUNE Clément C.M.|[ 26 C.M.
5 GANDOIS Philippe Adjoint || 16 LEKIEFS Didier cM.| 27 C.M.
6 RASOA FENOSOA Esther Adjoint || 17 PIEL Jean-Sébastien C.M.| 28 C.M.
7 BALESTRAT Claude C.M. || 18 PIQUE Clémence C.M. l 29 C.M.
8 BALESTRAT Yoann C.M. | 18 ROY Didier C.M. ' 30 C.M.
9 BERNARD Frank C.M. |20 SIMONNEAU Christelle C.M.| 31 .M.
10 BRENAC Michéle C.M. || 21 TARNAUD Nathalie C.M. ‘ 32 C.M.
11 CHABAUD Mireille C.M. || 22 WACHEUX Christophe  C.M.| 33 C.M.

Excusés représentés, MM

CROC! Eliane, adjointe au Maire, excusée représentée par LEKIEFS Didier, conseiller municipal
BEAUBREUIL Bernard, adjoint au Maire, excusé représenté par BEAUDET Hervé, adjoint au Maire

SEBBAH Julia, adjointe au Maire, excusée représentée par CHABAUD Mireille, conseillére municipale
COINDEAU Lucien, adjoint au Maire, excusé représenté par COMPERE Béatrice, conseillere municipale
DAUVERGNE Frédéric, conseiller municipal, excusé représenté par BALESTRAT Yoann, conseiller municipal
DESROCHES Bernadette, conseillere municipale, excusée représentée par ROY Didier, conseiller municipal
LAURENCIER Noél, conseifler municipal, excusé représenté par GANDOIS Philippe, adjoint au Maire
MALAGNOUX Bruno, conseiller municipal, excusé représenté par BALESTRAT Claude, conseiller municipal
MURA Laure, conseillere municipale, excusée représentée par CHAZELAS Laurence, conseillére municipale
PESQUE Aurabelle, conseillere municipale, excusée représentée par ALLARD Pierre, Maire

TRICARD Stéphanie, conseillére municipale, excusée représentée par LA DUNE Clément, conseiller municipal ]

formant la majorité des membres en exercice.

Esther RASOA FENOSOA, adjointe au Maire, élue secrétaire au scrutin secret, siége au b 57 eng pRET Fe o




- une réunion avec les personnes publiques associées

- deux réunions publiques

- une adresse mail dédiée pour recevoir les observations du public

- la mise & disposition, pendant toute la durée de I'étude, d'un registre destiné aux
observations de loute personne intéressée, & l'accueil du service urbanisme de la
mairie aux horaires suivants : Sh00 a 12h00 et de 14h00 & 16h00 du lundi au

vendredi.

CONSIDERANT que la population, les commergants, les professionnels de I’affichage ont €t¢
concertés ainsi que les Personnes Publiques Associées et les Personnes ayant demandé a étre

consultées

CONSIDERANT que I’ensemble des modalités de Ja concertation définies par la Commune a
été respeclé

CONSELQER@NT que la séquence de concertation montre une faible implication du public et
des acteurd" économiques locaux, comme en témoigne I’absence de remarques portées sur le
registre mis a disposition & I'accueil du service urbanisme, et qu’en réalité seules les

personnes directement impliquées au titre de leur compétence (Personnes Publiques
Associées) ou de leur activité (professionnels, associations) se sont manifestées

CONSIDERANT que le bilan de la concertation, joint en annexe & la présente délibération,
est favorable au projet de RLP

CONSIDERANT que conformément aux articles L 153-16, L 153-17 et L 132-12 du code de

’urbanisme, le projet de RLP arrété sera transmis pour avis :
- aux Personnes Publiques Associées mentionnées aux articles L 132-7 et L 132-9 du

code de 'urbanisme
- aux personnes publiques consultées qui ont souhaitées Pétre.
et que conformément & larticle I. 581-14-1 du code de I’environnement, le projet de RLP
arrété, sera transmis pour avis & la commission départementale compétente en matiére de

nature, de paysages et de sites
VU le bilan de la concertation préalable et le projet de Réglement Local de Publicité (RLP),

ci-annexeés

Le Conseil municipal, aprés en avoir délibéré

- TIRE le bilan de la concertation préalable regardé comme favorable et permettant d’arréter
le projet

- ARRETE le projet de RLP tel qu’il est annexé a la présente délibération

- PREND NOTE que le projet de RLP sera notifié pour avis aux Personnes Publiques
Assocides et aux Personnes ayant demandé & étre consultées, avant I’organisation de I’enquéte
publique préalablement 4 I’approbation définitive du RLP

- SOUMETTRA le projet de RLP pour avis & la Commission Départementale de la Nature,
des Paysages ct des Sites,

U RFCU ENPREFEC TURY
le 19/06/28.
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- DIT que la présente délibération fera ’objet d’un affichage en mairie pendant un mois.
Mention de cet affichage sera en outre insérée en caracteres apparents dans deux journaux
diffusés dans le département. Elle sera publiée au recueil des actes administratifs de la

Commune.

Ainsi fait et délibéré les jour, mois, et an que dessus.
Ont signé au registre tous les membres présents.

Le Maire de Saint-Junien
Pierre Allard

Adoptée & I'unanimité : 33
Adoptée & la majorité
Abstention

Contre

La Secrétaire
Esther Rasoa Fenosoa
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MAIRIE
de
SAINT-JUNIEN

ARR_2023-225
ARRETE PORTANT OUVERTURE D’UNE ENQUETE PUBLIQUE PREALABLE
AU PROJET D’ELABORATION DU REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE DE LA
COMMUNE DE SAINT JUNIEN

DU 06 SEPTEMBRE 2023

Le Maire de Saint-Junien, Vice-président du Conseil départemental, soussigné Pierre Allard
Vu le Code général des collectivités territoriales

Vu le code de I’environnement et notamment ses articles L.581-14 et suivants

Vu le code de l'urbanisme, et notamment ses articles L.153-11 et suivants et R.153-8 et
suivants

Vu le code de I’environnement et notamment ses articles L.123-1 a L.123-18 et R.123-1 a
R.123-27 relatifs 4 ’enquéte publique

Vu la délibération en date du 03 février 2022, prescrivant 1’élaboration du Réglement Local
de Publicité de Saint Junien, approuvant les objectifs poursuivis et approuvant les modalités
de concertation

Vu la délibération en date du 15 juin 2023, approuvant le bilan de la concertation et arrétant le
projet de Réglement Local de Publicité de Saint Junien

Vu la liste d’aptitude aux fonctions de commissaires enquéteurs pour le Département de la
Haute-Vienne au titre de ’année 2023

Vu la décision E23000067/87 RLP du 18 juillet 2023 de Monsieur le premier conseiller du
Tribunal Administratif de Limoges désignant M. Jean Pierre ROBERT en qualité de
commissaire enquéteur chargé de conduire I’enquéte relative a I’élaboration du Reéglement
Local de Publicité de Saint Junien

Considérant les piéces du dossier soumis & enquéte publique

ARRETE

ARTICLE 1 : il sera ouvert une enquéte publique dans la commune de Saint-Junien, du 02
octobre 2023 - 8H30 au 02 novembre 2023 - 17H30 inclus, soit pendant une durée de 32
(trente-deux) jours consécutifs, au titre de I’élaboration du Réglement Local de Publicité de

Saint Junien

ARTICLE 2 : Monsieur ROBERT Jean Pierre, domicilié 34 rue Platon - 87100 Limoges est
chargé des fonctions de commissaire enquéteur. Il se tiendra 2 la disposition du public pour
recevoir ses observations, a la Mairie de Saint-Junien, salle de la cheminée les Lundi 2
Octobre 2023 8 heures 30 - 11 heures 30, Mercredi 11 Octobre 2023 8 heures 30 - 11 heures
30, Lundi 16 Octobre 2023 14h30 - 17h30, Samedi 28 Octobre 2023 8 heures 45 - 11 heures
45 et Jeudi 2 Novembre 2023 14 heures 30 - 17 heures 30.

ARTICLE 3 : le public pousra prendre connaissance du dossier a la Mairie de Saint-Junien
de 08 heures 30 a 12 heures et de 13 heures 30 & 17 heures 30 du lundi au vendredi sauf jours
fériés et de 08 heures 45 a 11 heures 45 le samedi, et consigner éventuellement ses
observations sur un registre & feuillets non mobiles, ouvert, coté et paraph¢ par le commissaire

enquéteur.
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Elles pourront également étre regues par mail a 'adresse dédiée : rip@saint-junien.fr ou par
voie postale au plus tard le jeudi 2 novembre 2023, par Monsieur le Commissaire enquéteur
au siége de I’enquéte ou toute correspondance doit étre adressée, & ’adresse suivante (en
précisant sur I’enveloppe la mention : "Ne pas ouvrir").

A Pattention de Monsieur ROBERT Jean Pierre, Commissaire Enquéteur,
Mairie de Saint-Junien — 2 Place Auguste Roche — 87200 SAINT JUNIEN

ARTICLE 4 : I’enquéte sera annoncée par voie d’affichage du présent arrété en Mairie
(quinze) 15 jours au moins avant son ouverture et pendant toute sa durée par les soins de la
Mairie. Un avis d’enquéte publique sera publié dans la rubrique annonces légales de deux
journaux locaux 15 (quinze) jours au moins avant son ouverture. Des affiches comportant
1’avis d’enquéte publique seront également apposées aux 4 entrées de ville suivantes : Route
de Rochechouart, Avenue Gay Lussac, La Vergne et Route de Brigueuil (voir plan joint).
L’accomplissement de ces formalités sera constaté par un certificat.

ARTICLE 5 : i Dlexpiration du délai d’enquéte, le registre sera clos et signé par le
commissaire enquéteur qui disposera d’un délai d’un mois pour transmettre au Maire le
dossier et le registre accompagné de ses conclusions.

ARTICLE 6 : 4 I’issue de I’enquéte publique, le projet de RLP, éventuellement modifié pour
tenir compte des avis qui ont été joints au dossier, des observations du public et du rapport du
commissaire enquéteur sera approuvé par le Conseil municipal.

ARTICLE 7 : toutes informations utiles sur le projet peuvent étre obtenues auprés du service
urbanisme ¢ 05.55.43.06.98, Mme Castaing Sandrine Adjointe au responsable du service
Urbanisme/ADS.

ARTICLE 8 : le présent arrété sera inscrit au registre des arrétés de la Commune de Saint
Junien.

ARTICLE 9 : une copie du présent arrété sera adressée a :

~ Monsieur le Préfet (ou Mme la Sous-Préféte) de I’arrondissement de Rochechouart
- Monsieur le Commissaire Enquéteur

- Monsieur le Président du Tribunal Administratif de Limoges

ARTICLE 10 : le présent arrété peut faire I’objet d’un recours pour exces de pouvoir devant
le Tribunal Administratif de Limoges dans un délai de 2 mois a compter de sa publication.

ARTICLE 11 : Madame la Directrice Générale des Services, est chargée de I’exécution du
présent arreté.

Fait a Saint-Junien, le 06 septembre 2023
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MAIRIE
de
SAINT-JUNIEN

EXTRAIT DU REGISTRE DES ARRETES DU MAIRE
DU 05 SEPTEMBRE 2007
(Annule et remplace les arrétés du 20 aoiit 2007)

Le Maire de la Commune de Saint-Junien, Vice-président du Conseil Général, soussigné
Pierre ALLARD,

Vu le Code de la voirie routiére et notamment les articles L 113-1, et R 113-1,

Vu le Code de la Route et notamment ’article R 411-1,

Vu I'arrété interministériel du 07 juin 1977 relatif i la signalisation des routes et autoroutes,
Vu P'extrait au registre du Maire en date du 26 mars 1999 intégrani le Village de Glane dans
I’agglomération de SAINT-JUNIEN,

ARRETE

ARTICLE 1 : Les limites de 1’agglomération de la commune de SAINT-JUNIEN sur les routes
départementales sont modifiées comme suit :
> SAINT-JUNIEN :

- RD 21 (Route de BRIGUEUIL) = PR 30,930

- RD 21 a (Route de SAULGOND) = PR 0,280

- RD 32 (Route de SAINT-BRICE) = PR 48,680

- RD 116 (Route de SAINT- MARTIN) = PR 10,475

- RD 675 (Route de ROCHECHOUART) = PR 58,950

- RD 675 (Route de BELLAC) = PR 56,856

- RD 941 (Route d’ANGOULEME) = PR 68,000

- RD 941 (Route de LIMOGES) = PR 62,000

» GLANE, Commune de SAINT-JUNIEN :
- RD21a= PR0,280 et PR 0,860

» LEs TrROIS BORNES, Commune de SAINT-JUNIEN :
- RD245= PR 1,71542,.315

ARTICLE 2 : Les limites de I’agglomération de la commune de SAINT-JUNIEN sur les voies
communales sont modifiées comme suit :

»  SAINT-JUNIEN :
- VC 8 Bis (LE MOULIN BRICE) = au niveau du pont sur la Glane.

- VC 11 (CortE DE CROYER) = au niveau du chemin rural 4 ’angle du

n°29 Route de Croyer.
- VC 12 (Route de BEAULIEU) = 40 métres au dessus du giratoire en

allant vers Beaulieu.
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- VC 20 (Route de GRANDMONT) = au niveau du pont SNCF.
- VC 37 (Route du BOis AU BOEUF) = au niveau de son intersection avec

laRD 675.

ARTICLE 3 : La signalisation correspondante sera mise en place par les services techniques
municipaux.

ARTICLE 4 : Ampliation du présent arrété sera adressée 4 :

- Monsieur le Commandant de gendarmerie

- Monsieur le Commandant du P.S.1.G.

- Monsieur le Responsable du S.L.A. de Saint-Laurent-Sur-Gorre.

- Monsieur le Président de la Communauté de Communes Vienne Glane

Fait & Saint-Junien, le cing septembre deux mille sept

Pour extrait conforme,
Transmis a la Sous-préfecture

REGU A LA SOUS-PREFECTURE Le A 2108 lgF
DE ROCHECHOUART Le Maire de Saint-Junien,
Pierre ALLARD
LE 11 SEP. 2007 AR
i@}z 7
Ny

/ Notifié, le
13 5EP. 2007

SATNN, {' |

“IEL SN
Mentions légales cerutives exacies [ b SN [/ A
ASaintJunien 1n ($(>3227 A/ \
Le Maua, \ { LS
Pour le Maire, e ¥/
L'Adjoint dolegueé, ~ NS A
Frédéric Bacle
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INTRODUCTION

Contexte législatif

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement (dite loi ENE ou

« Grenelle Il ») est le dernier grand texte législatif ayant adopté des dispositions en matiére
de publicité. Parmi les nombreuses modifications apportées aux régles antérieures, toutes
codifiées aux articles L.581-1 et suivants du Code de I'environnement, il convient de retenir
celles qui concernent Iinstitution par les communes ou leurs groupements compétent en matiére
de PLU d'un réglement local de publicité (RLP). Cette loi a fait 'objet de plusieurs décrets
d’application qui constituent le réglement national de la publicité (RNP). lis ont été codifiés aux
articles R.581-1 et suivants du Code de I'environnement.

Depuis la loi ENE, les établissements publics de coopération intercommunale (EPCI) compétents
en matiére de plan local d'urbanisme (PLU) disposent de la compétence de principe pour
élaborer un RLP qui devient donc intercommunal (RLP).

Intérét de I'élaboration du RLP

La caducité

La ville de Saint-Junien disposait d'un réglement local de publicité (RLP) communal. Adopté en
2003, antérieurement & I'entrée en vigueur de la loi ENE, on dit & son propos qu'il s’agit d’un
réglement de publicité de premiére génération. Or I'article L.581-14-3 du Code de
Penvironnement impose que les réglements de publicité adoptés avant I'entrée en vigueur de
la loi ENE — soit le 13 juillet 2010 — soient modifiés ou révisés dans un délai de 10 ans &
compter de cette entrée en vigueur, & peine de caducité.

Cette caducité a été portée au 13 janvier 2021par l'article 29 de la loi 2020-734 du 17 juin
2020. Depuis cette date, le RLP est caduc.

Adopter des régles plus restrictives que les régles nationales et adaptées
au territoire

Les réglements locaux de publicité (RLP) sont devenus de véritables instruments de planification
locale. lls offrent aux collectivités locales la possibilité de contrdler et d’harmoniser I'ensemble
des dispositifs qui constituent la publicité extérieure : publlcﬂes enseignes et préenseignes.

Les RLP s’inscrivent dans une vision stratégique du territoire. Elaborés selon une procédure
identique & celle des plans locaux d'urbanisme (PLU), ils visent & préserver les paysages et &
améliorer le cadre de vie.

Les dispositions issues du RNP constituent un standard en fonction duquel le RLP sera établi.
Le RLP institue, par principe, des régles plus restrictives que celles issues du RNP. Par
exception, dans les lieux énumérés & I'article L.581-8 du Code de I'environnement ob la
publicité est interdite, un RLP peut lever cette interdiction en permettant Iimplantation de la
publicité. Sont notamment concernés les lieux suvivants :

- les sites patrimoniaux remarquables (SPR) ;

- les abords des édifices classés ou inscrits parmi les monuments historiques ;

- les sites inscrits et sites Natura 2000.
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1 : LA PROCEDURE DE REVISION DU REGLEMENT
LOCAL DE PUBLICITE

1.1 Les principales étapes de la procédure

La procédure d’élaboration, de révision ou de modification {& I'exclusion de la procédure de
modification simplifiée) d'un RLP est identique & celle d'un PLU (article L.581 -14-1 du Code de
'environnement).
La délibération de prescription du RLP en date du 03 février 2022, a fixé les objectifs
poursuivis :
- préserver le cadre de vie des administrés en protégeant les zones d’habitat ;
- protéger pour valoriser tous les secteurs a enjeux patrimoniaux et en particulier ceux
hors périmétres de protection des monuments historiques ;
- réglementer de maniére plus stricte les affichage lumineux et dispositifs numériques ;
- préserver les entrées de ville qui sont les premiers espaces de perception du territoire ;
- répondre au développement économique en maftrisant les outils de communication des
acteurs du territoire ;
- Améliorer la sécurité routiére et notamment sur 'axe RD 941 mais aussi réglementer les
dispositifs en agglomération visibles depuis la RN 141.

Elle a également défini les modalités de la concertation pendant toutes les étapes de
I'élaboration du RLP (articles L.103-2 et L.153-11 du Code de I'urbanisme).

Ces modalités de concertation revétent la forme suivante :

- une information dans le journal municipal qui consacrera un article aux enjeux de cette
révision ;

- une information sur le site Internet de la ville ;

- une réunion avec les personnes publiques associées ;

- une réunion publique ;

- une adresse mail dédiée pour recevoir les observations du public ;

- la mise & disposition, pendant toute la durée de I'étude, d'un registre destiné aux
observations de toute personne intéressée, & I'accueil du service urbanisme de la mairie
aux horaires suivants : §h00 & 12h00 et 14h00 & 16h00 du lundi au vendredi.

En vue de la délibération arrétant le projet, un bilan de la concertation est tiré. Le projet
arrété est ensuite soumis pour avis aux personnes publiques associées (PPA) ainsi qu'd la
commission départementale de la nature, des paysages et des sites (CDNPS) ce qui constitue,
pour cette derniére consultation, la seule différence avec la procédure du PLU.

Le RLP arrété fait ensuite I'objet d’une enquéte publique dans les conditions fixées par les
articles L.123-1 et svivants et R.123-1 et suivants du Code de I'environnement.

Le projet est éventuellement modifié pour tenir compte des résultats de 'enquéte, de I'avis du
commissaire enquéteur et des PPA. Le projet de RLP est ensuite approuvé par le conseil

municipal.
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CONCERTATION

DIAGNOSTIC, DEFINITION DES ORIENTATIONS avecle public,
les associations

FORMALISATION DES ENJEUX ET DES et les PPA
ORIENTATIONS GENERALES DU RLP

CONSULTATION PPA B CONSULTATION CDNPS

ENQUETE PUBLIQUE

Schéma de la procédure

Aprés 'accomplissement des mesures de publicité réglementaires et sa transmission au préfet
au titre du contrdle de légalité, le RLP entre en vigueur. Il est d’application immédiate pour les
publicités et les enseignes qui s'implanteront ou seront modifiées postérieurement & cette
entrée en vigueur, mais ne sera opposable que deux ans plus tard pour les publicités déja
existantes et six ans plus tard pour les enseignes (art. L.581-43 du Code de I'environnement).

Publicité Application immédiate 2 ans aprés approbation
Enseignes Application immédiate 6 ans aprés approbation

1.2 Les piéces constitutives du RLP

Conformément & 'article R.581-72 du Code de I'environnement, un RLP comprend au moins :
- un rapport de présentation ;
- une partie réglementaire ;

- des annexes.
. Il peut en outre comporter d’autres éléments permettant la compréhension du réglement tels

que schémas explicatifs, glossaire, etc.
1.2.1 Le rapport de présentation

Le rapport de présentation s'appuie sur un diagnostic présentant 'état actuel de la publicité
extérieure sur le territoire de la commune. Il procéde & un recensement des dispositifs en
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mesurant leur impact sur le cadre de vie et analyse leur conformité aux dispositions du RNP et,
le cas échéant, du RLP en vigueur. Il identifie également les enjeux architecturaux et
paysagers, les lieux sous forte pression publicitaire ef les espaces G enjeux. Pour celg, il reléve
les secteurs nécessitant, du point de vue de la publicité et/ou des enseignes, un traitement

spécifique.

Le rapport précise les objectifs et définit les orientations en matiére de publicité et d'enseignes
liés aux spécificités du territoire et des espaces identifiés. Il explique enfin les choix des régles

instituées dans le réglement.

1.2.2 Le réglement

Le réglement comprend les prescriptions réglementaires applicables & la publicité, aux
enseignes et préenseignes sur le territoire couvert par le RLP. En principe, qu'elles soient
générales ou spécifiques aux zones identifiées par le RLP, ces prescriptions sont plus restrictives
que les dispositions du RNP applicables aux territoires concernés.

1.2.3 Les annexes
Les annexes sont constituées
- des documents graphiques matérialisant les différentes zones ou, le cas échéant, les
périmétres identifiés ;
- de(s) arrété(s) municipal{aux) fixant les limites du territoire aggloméré ;
- des documents graphiques les matérialisant.

1 Les périmétres sont des secteurs identifiés hors agglomération situés @ proximité immédiate de centres
commerciaux exclusifs de toute habitation {art. L.581-7 du Code de I'environnement).
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1.3 Le champ d’application matériel

Uarticle L581-3 du Code de lenvironnement définit les dispositifs concernés par la
réglementation. Trois catégories de dispositifs sont visées :

- la publicité ;

- les enseignes ;

- les préenseignes.

1.3.1 La publicité

Constitue une publicité « toute inscription, forme ou image destinée & informer le public ou a affirer
son attention » (art. L.581-3-1° du Code de I'environnement). Sont aussi considérés comme des
publicités, les dispositifs dont la fonction principale est de recevoir ces mémes inscriptions, formes

ou images.

Le caractére généraliste de la définition de la publicité conduit & prendre en considération tous
les types de publicité réglementés par le RNP suivant :
- leurs conditions d’implantation (publicités scellées au sol, apposées sur un support
existant, sur béches, apposées sur du mobilier urbain) ;

- leurs dimensions ;
- leur caractére lumineux ou non ;
- leur mobilité {publicité sur véhicules terrestres, sur voies navigables).

Ces différents types de publicité font I'objet de dispositions spécifiques fixées par le RNP en
fonction de l'importance de la population de la commune et de son appartenance & une unité
urbaine dans lesquels ils sont implantés.
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1.3.2 L’enseigne

Constitue une enseigne « foute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble ef relative &
une activité qui s’y exerce » (article L.581-3-2° du Code de I'environnement).
Les dispositions applicables aux enseignes dépendent de leur mode ou de leur lieu

d’implantation :

enseignes murales installées & plat ou perpendiculaires ;

enseignes sur toiture ;
enseignes scellées au sol ou implantées directement sur le sol ;

enseignes lumineuses ;

®
ENSEIGNE

ENSEIGNE
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1.3.3 La préenseigne

Constitue une préenseigne «( toute inscription, forme ou image signalant la proximité d’un immeuble
ou s'exerce une activité déterminée » (article L. 581-3-3° du Code de 'environnement).

La préenseigne informe le public de la proximité de I'activité, généralement par I'adjonction
d'une indication de direction ou de distance.

En agglomération, les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité (Art.
L. 581-19 du Code de I'environnement), elles n'ont donc pas de régime particulier. Par
conséquent, un RLP ne peut instituer de dispositions particuliéres les concernant différemment de
celles qui sont envisagées en matiére de publicité, a peine d'illégalité.
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1.3.4 Le cas particulier des préenseignes dérogatoires

Seules les préenseignes dérogatoires (Art. L.581-19 et R.581-66 et 67) sont soumises & un
régime spécifique et distinct de celui de la publicité. En particulier, elles sont implantées hors

agglomération.

Pour bénéficier de ce régime dérogatoire, ces préenseignes ne peuvent signaler que :

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales ;

- les activités culturelles ;

- les monuments historiques ouverts a la visite.

- & titre temporaire, les opérations et manifestations exceptionnelles & caractére culturel
ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de 3 mois, mentionnées dans
les articles L.581-20, R.581-68, 69 et 71 du Code de I'environnement. Elles peuvent
&tre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de I'opération qu'elles
signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard aprés la fin de la
manifestation ou de 'opération.

Elles sont soumises & des conditions de format, de distance et de nombre par rapport &
Pactivité signalée :

Activité signalée Format maximum Nombre | Distance
Fabrication ouv vente de produits du terroir 2 5 km
Activités culturelles Monopied 2 5 km
Monuments historiques ouverts & la visite Im (h) x 1,5 m (L) 4 10 km
Temporaires 4 -

Préenseigne dérogatoire (photo prise sur un autre territoire)
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1.3.5 L'affichage d’opinion
Le régime de I'affichage d'opinion et de la publicité relative aux activités des associations
sans but lucratif (Particle L.581-13 du Code de I'environnement) exige que chaque commune
réserve sur I'ensemble du territoire communal des emplacements disposés de telle sorte que
tout point situé en agglomération se trouve & moins d’un kilométre de 'un au moins d’entre eux.
La surface minimale réservée est de :

- 4 m?2 pour les communes de moins de 2 000 habitants ;

- 4 m? plus 2 m2 par tranche de 2 000 habitants pour les communes dont la population

est comprise entre 2 000 et 10 000 habitants ;

- 12 m? plus 5 m2 par tranche de 10 000 habitants au-dela de 10 000 habitants pour
les communes dont la population est supérieure & 10 000 habitants.

Population
Surface en m?

De A

0 2 000 4
2 001 4 000 é
4 001 6 000 8
6 001 8 000 10
8 001 10 000 12

au-delda de 10 000

5 m2par tranche
supplémentaire de 10 000

Pour Saint-Junien, dont la population totale est de 11 475 habitants (source INSEE janvier

2020), la surface minimale & respecter est de 17 m2

Les emplacements sont fixés par arrété municipal.

1.3.6 Les dispositifs exclus du champ d’application de la réglementation

Malgré leur ressemblance avec les publicités, enseignes et préenseignes, certains dispositifs
sont exclus du champ d’application de la réglementation issue du Code de I'environnement.
Tel est le cas des dispositifs régis par le Code de la route, dont la signalisation d’information
locale {SIL}, ou des dispositifs dont I'unique objet est d’apporter des informations & caractére
général ou de service public & la population.

13
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Signalisation d’information locale (SIL)

Sont également exclus de la réglementation les mobiliers urbains ne comportant aucune
publicité, ainsi que les ceuvres artistiques ou les décorations. Sont concernés les dispositifs &
message défilant de type journal électronique d’information (JEI) ou & message fixe que l'on
trouve sur d’autres types de mobilier urbain.

Ecran numérique (sans publicité)
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2 : ANALYSE TERRITORIALE

2.1 Approche globale

La ville de Saint Junien nait vers I'an 1000, elle est bétie autour de ’Abbaye dédié & Junien,

un ermite connu pour ses divers miracles.
Le grand territoire communal (prés de 59 km?) offre une multitude de lieux d'intéréts tant sur

le plan architectural que naturel.

Carte de St Junien
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2.2 Contexte administratif

Saint Junien est une commune du centre-ouest de la France, située dans la région de la
Nouvelle-Aquitaine. C'est la deuxiéme plus grande ville du département de la Haute-Vienne
aprés Limoges. Sa population en 2018 s'éléve & 11 257 habitants.

La ville fait partie de la communauté de communes des Portes Océanes du Limousin (CCPOL)
qui a vu le jour le Ter janvier 2016. La CCPOL est dotée de multiples compétences et de
ressources lui permettant d’agir sur le développement de son tetritoire. Cependant, 'EPCI| n’est
pas compétente en matiére de PLU intercommunal (PLUi), par conséquent elle ne I'est pas non
plus pour le réglement de publicité intercommunal (RLPi). Le projet de réglement de publicité
est donc mené par la commune elle-méme.
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Carte de situation de St Junien sur le territoire
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2.3 Le patrimoine naturel

Situé a la frontiére de la Charente, le grand territoire communal de Saint-Junien est dominé par
un paysage bocager, composé par des bosquets plus ou moins importants. La Vienne et ses
ruisseaux affluents, viennent enrichir la mosdique paysagére et s’ancrent dans le patrimoine

naturel de la ville.
Ce patrimoine naturel est valorisé dans et protégé par la présence de deux sites inscrits :

- Ensemble formé par le site COROT et la vallée de la Glane ;
- Ancienne église de Saint-Armand et ses abords.

Le PLU aussi, reconnait et protége ces espaces par la présence de zones N et d’espaces boisés
classés (EBC). En agglomération, ces protections sont peu présentes, elles sont localisées au nord-
ouest autours des espaces destinés au sport et du site de COROT ; a I'est une zone N protége
les abords du ruisseau de Chateau Gaillard et les abords de I'aérodrome.

. - ' .
ﬁ t [IB'\E IL P 5 Bnsamble formé por le site COROT

VALLE D SAINT-RIWEN| “mracsguo sima v « ko vollke de lo Glans
LE PATRIMOINE NATUREL
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“ef 383 cbhords

 Espace boisk claswé [EBC)
Zone N du PLU [en ogglomération}
Zone N du PLU fhors ogglomération)
Site Inserit
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Carte dv patrimoine naturel de St Junien

Enjeux pour le RLP :
L’enjeu est de le préserver des implantations publicitaires lorsqu'il se trouve dans les secteurs

agglomérés.
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2.4 Le patrimoine bati

Cité d’origine médiévale & la confluence entre la Vienne et lo Glane, Saint-Junien bénéficie d'un
patrimoine  architectural riche. Edifices religieux, monuments médiévaux, constructions
traditionnelles, demeures bourgeoises, architecture du XlIXe : ces témoins de ['histoire sont
toujours présents et s’harmonisent avec les récents aménagements urbains qui forment I'écrin de

ce patrimoine.
Un certain nombre de ces monuments sont protégés au titre des monuments historiques :

- Pont Sainte-Elisabeth sur la Glane (classé) ;

- Abbaye de Saint-Amand (ancienne) (classé) ;

- Chapelie Nétre-Dame-du-Pont (classé) ;

- Eglise Saint-Junien (classé) ;

- Maison (ancienne) et ses caves (inscrit);

- Chapelle du cimetiére, dite aussi chapelle du Civoire et chapelle
Guignefort (inscrit);

- Pont Notre-Dame sur la Vienne (partiellement inscrit).

LES MONUMENTS HISTORIGQUES
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Carte du patrimoine archifectural de St Junien

Enjeux pour le RLP :
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La préservation et la mise en valeur du patrimoine architectural et urbain de qualitéexigent

une réglementation spécifiquement adaptée.

La possibilité de réintroduire la publicité dans certains de ces secteurs doit étre trés mesurée.
La préservation du patrimoine passe également par une réglementation des enseignes ayant

pour but leur bonne insertion dans le bati.
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2.5 Le réseau viaire et les entrées de ville
Le réseau viaire est hiérarchisé de la maniére suivante :

- La ville est structurée le long de la RD 941 qui la traverse du sud-ouest au nord-est et

passe par le centre-ville.
- Ausud, lo RD 675 tangente Codille, traverse la Vienne et rejoint la RD 941.
- La RD 21 part du centre-ville et se dirige vers le nord.

Ces axes sont des lieux oU les annonceurs souhaitent le plus étre présents.
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Carte du réseau viaire

ot

Enjeux pour le RLP :
Traiter, & l'intérieur du territoire aggloméré, les séquences de voies en fonction des enjeux

traversés (patrimoine naturel ou bdti, entrées de ville, zones commerciales, secteurs
résidentiels) pour permettre une lecture qualitative de la ville.

2.6 Les zones d’activités ou commerciales

Outres les rues commerciales du centre-ville, 'ensemble I'activité économique de la ville est

concentré au nord-est de I'agglomération, le long de la D941 et de la N141.

2 zones industrielles (la Z.I. de la Croix Blanches et la Z.l. dv Pavillon Axial) et 3 zones artisanales

(la Boisse, la Vergne et les Martines) ce sont implantées dans cette zone.

Au méme titre que les axes, ces zones représentent des lieux cibles pour les afficheurs, et

représentent donc des zones d’enjeux importantes pour la publicité extérieure.
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Carte des zones d’achv:fes ou commerc:ales

Enjeux pour le RLP :
La publicité doit étre maitrisée de maniére & limiter son impact et lui donner une meilleure

lisibilité.
Les enseignes doivent étre organisées pour mettre en valeur les établissements.

2.6 Les secteurs résidentiels

Ces quartiers constituent le solde du territoire aggloméré a l'issue de la définition des autres

secteurs.
La sérénité des riverains doit y étre respectée.
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SAINT-JUNIEN

' : Zone résidentislle
{Reste du terrholre aggloméré)
Hors egglomération e

Limite du territcire ogglomdré

Enjeux pour le RLP :
Admetire peu de publicité et de surface réduite ;
Laisser aux établissements commerciaux la possibilité de s'exprimer.

2.7 Synthése des enjeux pour la publicité extérieure

Les caractéristiques du territoire citées précédemment sont des éléments qui vont influencer le
futur zonage et le réglement du RLP. Ces enjeux pour le territoire sont synthétisés sur la carte ci-

apres.

Le RLP doit &tre un outil permettant la préservation du paysage urbain et rural, et dessites &
forte valeur patrimoniale. Cette préservation est définie et modulée en fonction du contexte
et de I'intérét des lieux. Le RLP doit aussi permetire de trouver le bon équilibre entre la
volonté de favoriser 'essor économique local, en permettant aux entreprises de se signaler,
et le souci de valoriser le cadre de vie de la ville pour les personnes qui y résident ou les visiteurs

qui le parcourt.
Ainsi, au regard des caractéristiques du territoire et des espaces spécifiques identifiés, un

ensemble d’enjeux a été déterminé :
- le patrimoine naturel :
L'enjeu est de le préserver des implantations publicitaires lorsqu’il se trouve dans les secteurs

agglomérés.

- le patrimoine bdti :
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La préservation et la mise en valeur du patrimoine architectural et urbain de qualitéexigent
une réglementation spécifiquement adaptée.

La possibilité de réintroduire la publicité dans certains de ces secteurs doit étre trés mesurée.
La préservation du patrimoine passe également par une réglementation des enseignes ayant
pour but leur bonne insertion dans le béti.

- le réseav viaire, les entrées de ville et les points de vue :
Traiter, & I'intérieur du territoire aggloméré, les séquences de voies en fonction des enjeux
traversés (patrimoine naturel ou béti, enirées de ville, zones commerciales, secteurs
résidentiels) pour permetire une lecture qualitative de la ville.

- les zones d’activités économiques ou commerciales :
La publicité doit &tre maitrisée de maniére & limiter son impact et lui donner une meilleure
lisibilité.
Les enseignes doivent &tre organisées pour mettre en valeur les établissements.

- les quartiers résidentiels :
Admettre peu de publicité et de surface réduite ;
Laisser aux établissements commerciaux la possibilité de s’exprimer.
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Carte de la synthése des enjeux
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3 : LES DISPOSITIONS REGLEMENTAIRES

Le Code de I'environnement fixe des régles liées aux différentes spécificités des territoires.

3.1 Le champ d’application géographique

Agglomération, population et unité urbaine sont trois notions fondamentales pour comprendre,
appliquer et adapter localement le Code de Ienvironnement en matiére de publicité, d’enseigne

et de préenseigne.

- La publicité est interdite hors agglomération. Il importe donc de connaitre précisément
les lieux situés en agglomération ou hors agglomération.

- Le code de I'environnement définit un régime pour les agglomérations inférieures &
10 000 habitants et un autre régime pour celles qui sont supérieures & 10 000 habitants.

- Toutefois, lorsqu'une agglomération de moins de 10 000 habitants appartient & une
unité urbaine de plus de 100 000 habitants, le régime des agglomérations de plus de
10 000 habitants s'applique, & I'exception de quelques régles.

3.1.1 La population de référence

C'est I'INSEE qui définit la population de référence. La population communale est la population
sans double compte. Pour les communes comportant des parties agglomérées séparées, c'est la
population de chaque partie agglomérée qui fait référence. Les régles applicables & la
publicité, aux enseignes et préenseignes dépendent en grande partie du nombre d’habitants de
I'agglomération oU elles sont installées. Saint-Junien compte 11 475 habitants (source INSEE

janvier 2020).

3.1.2 L'agglomération

L'agglomération selon I'alinéa 1 de l'article R.110-2 du Code de la route est (¢ un espace sur
lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont signalés par
des panneaux placés & cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde ». Ce méme
Code prévoit que les limites des agglomérations sont fixées par arrété du maire.

La réglementation de la publicité est construite sur opposition « en agglomération/hors
agglomération n. En effet, par principe la publicité est admise en agglomération, tandis
qu'elle est interdite hors agglomération. Cela conduit donc & déterminer avec précision les
limites de Pagglomération. Les arrétés municipaux fixant lesdites limites, ainsi que le document
graphique afférent sont annexés au RLP.

La matérialité de I'agglomération primant sur son aspect formel, les panneaux doivent étre
implantés au droit des immeubles bétis rapprochés afin d'éviter toute difficulté d'interprétation

des régles applicables.
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Panneaux EB 10 et EB 20

Les espaces entre les panneaux et les bétis ne sont pas toujours en parfaite correspondance.
Pour fa publicité au sens du Code de I’environnement :

I'espace entre le panneau ville et la premiére maison dans Iillustration ci-dessous ne
peut pas accueillir de publicité parce qu'il est considéré comme en dehors du milieu
aggloméré ;

I'espace de part et d’autre du panneau ville dans Fillustration ci-dessous peut accueillir
des dispositifs publicitaires, Fensemble étant considéré comme un milieu aggloméré,
méme si les régles en matiére de circulation routiére sont différentes.

PREEMINENCE DE LA REALITE PHYSIQUE SUR L'ASPECT FORMEL

' RECU EN PREFECTURE !
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Deux agglomérations se trouvent sur le territoire communal :
- le centre-ville de Saint-Junien, ses zones résidentielles et les diverses zones d'activités au
nord ;
- Codille, au sud de la Vienne a la lisiére de la commune de Chaillac-sur-Vienne.

Les deux agglomérations de Saint-.lunién (source IGN)
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3.2 Les dispositions du RNP applicables & la publicité

Le RNP a fixé un régime propre & la publicité murale, & la publicité scellée au sol ou
directement installée sur le sol, & la publicité numérique, & la publicité sur toiture, et a la
publicité sur bache. A également été instituée une régle nationale de densité et, pour la

publicité lumineuse, une obligation d’extinction nocturne.

3.2.1 La surface de la publicité

Uinstruction du ministére de la transition écologique et solidaire en date du 18 octobre 2019

fixe les modalités de calcul des formats des publicités.
- pour le mobilier urbain, la surface est la surface de l'affiche ;
pour toutes les autres publicités, la surface est la surface de P'affiche et de

Iencadrement ;
- lorsqu' il s’agit d'un dispositif scellé au sol, le pied n’est pas pris en compte dans le

calcul.

3.2.2 Les principales régles applicables & la publicité murale

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, elle ne peut avoir une surface unitaire
excédant 12 m?, ni s'élever & plus de 7,5 m au-dessus du niveau du sol.

Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, elle ne peut avoir une surface unitaire
excédant 4 m?, ni s’élever & plus de 6 m au-dessus du niveau du sol.

3.2.3 Les principales régles applicables & la publicité scellée au sol

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, elle ne peut s'élever & plus de 6 m au-

dessus du niveau du sol, ni avoir une surface supérieure & 12 m2,
Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, elle est interdite.

3.2.4 le régime applicable au mobilier urbain
Le mobilier urbain fait 'objet d’articles spécifiques définissant les mobiliers susceptibles de
recevoir de la publicité. Les surfaces publicitaires propres & chaque type de dispositif (colonne
culturelle, abri-voyageur, ...} sont spécifiées.

3.2.5 Le régime applicable & la publicité numérique

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, la publicité numérique est une forme de
publicité lumineuse. Sa surface unitaire ne peut dépasser 8 m? et elle ne peut s'élever & plus
de 6 m au-dessus du niveau du sol (Art. R.581-34 du Code de I'environnement). Elle est

toujours soumise & autorisation au cas par cas.
Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, elle est interdite.

3.2.6 La publicité lumineuse située & l'intérieur des vitrines

Larticle 18 de la loi Climat et Résilience du 22 aolit 2021 ajoute I'article L.584-14-4 au Code
de I'environnement, qui par dérogation & l'article L.581-2, prévoit que le réglement local de
publicité peut prescrire des régles en matiére d’horaires d’extinction, de surface, de
consommation énergétique et de prévention des nuisances lumineuses.
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le 19/86/2023

L 01 apive | 4 g g
9% _DE~087-2187154 07-2 023 06 19-2023_050-DF

26




3.2.7 La publicité sur véhicules terrestres

La publicité sur les véhicules terrestres est réglementée par le Code de I'environnement. Il est &
souligner que tous les véhicules terrestres sont concernés dés lors que leur utilisation est
essentiellement publicitaire, quel que soit le nombre de roues, que le véhicule soit motorisé ou

non efc.

3.2.8 La publicité sur béaches

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, les béches comportant de la publicité
sont classées en deux catégories :
- les béches de chantier, installées sur des échafaudages « nécessaires a la réalisation
de travaux » ;
- les baches publicitaires, qui sont toutes les autres baches.
Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, elle est interdite.

3.2.9 La publicité sur toiture

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, lorsqu'un dispositif supportant une
publicité lumineuse est situé sur une toiture ou une terrasse en tenant liev, sa hauteur ne peut
excéder :
- 1/6¢ de la hauteur de la fagade du batiment et au maximum 2 métres lorsque cette
hauteur est inférieure ou égale & 20 meétres ;
- 1/10° de la hauteur de la fagade du bétiment et au maximum a 6 métres lorsque
cette hauteur est supérieure & 20 métres.
Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, elle est interdite.

3.2.10 La régle nationale de densité

Indistinctement applicable & la publicité murale ou scellée au sol, la régle nationale de densité
limite le nombre de dispositifs publicitaires sur un territoire donné. Elle se calcule en fonction de
la longueur de la fagade d’une unité fonciére bordant une voie publique. Lorsque la longueur
de la fagade est inférieure & 80 m, en I'absence de toute publicité scellée au sol, il ne peut y
avoir gu'une publicité murale voire deux si elles sont juxtaposées ou superposées.

Lias

lilustration exiraite du guide pratique sur la réglementation de la publicité extérieure publié
par le minisiére de la transition écologique et solidaire.

En I'absence de toute publicité murale, il ne peut y avoir quune publicité scellée au sol si la
longueur de la fagade est inférieure & 40 m et deux publicités si la longueur est comprise
entre 40 m et 80 m. Au-dela de 80 m, il ne peut y avoir qu'un seul dispositif publicitaire (mural
ou scellé au sol) par tranche de 80 m entamée.
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lllustration extraite du guide prﬁque sur la réglementation de la publicité extérieure publié
par le ministére de la transition écologique et solidaire.

3.2.11 L'obligation d’extinction nocturne

A I'exception du mobilier urbain, la publicité lumineuse sous toutes ses formes, y compris la
?

publicité éclairée par projection ou transparence, est soumise & une obligation d’extinction

nocturne entre 1 h et 6 h du matin.

3.2.12 Le régime de déclaration ou d’autorisation

En fonction de sa nature, la publicité est soumise soit & déclaration, soit & autorisation.
Déclaration

Publicité murale

Publicité scellée au sol Déclaration

Publicité éclairée par projection ou transparence Déclaration
Autorisation

Publicité numérique

Publicité sur mobilier urbain Déclaration

Publicité de petit format Déclaration
Autorisation

Publicité sur toiture

Publicité sur baches

Autorisation

Préenseignes de moins de Tm x 1,5 m Néant
Préenseignes dérogatoires Néant
3.2.13 Tableau de synthése des régles applicables

Au regard du réglement national de publicité, I'agglomération principale de Saint-Junien est
soumise aux régles s'appliquant pour les agglomérations de plus de 10 000 habitants, alors que
Codille est soumise aux régles des agglomération de moins de 10 000 habitants.
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+ de 10 000 - de 10 000
surfuce 12 m? 4 m2
Sur mur
hauteur 7,5m 6m
5 surface 12m? i :
Scellé au sol ov Uniquement sur
mobilier urbain hadeur & mu 2 m?
HumBriaue surface 8 m?2 )
E Interdit
hauteur 6m
surface
Petit format sur vitrine e | 1 m? (max 2 m?)
unitaire
Sur béche autorisée Interdit

Horaires d'extinction

delhaéh
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3.3 Les dispositions du RNP applicables aux enseignes

Le RNP s’applique aux enseignes. Leur régime différe selon qu'elles sont posées & plat ou
perpendiculairement & un mur, scellées au sol ou directement installées sur le sol, installées sur
une toiture ou une terrasse en tenant lieu. Lorsqu’elles sont lumineuses, elles doivent respecter

une obligation d’extinction nocturne.

3.3.1 Les enseignes murales

Les enseignes apposées & plat sur un mur ou parallélement & un mur ne doivent pas dépasser
ses limites, ni constituer par rapport & lui une saillie de plus de 0,25 m.
Les enseignes installées sur auvent ou marquise ne peuvent dépasser 1 m de haut.

Les enseignes installées devant un balconnet, une baie ou sur un balcon ne doivent pas
dépasser les limites du garde-corps ou de la barre d’appui du balconnet, du balcon ou de la
baie. Elles ne peuvent constituer une saillie de plus de 0,25 m par rapport au balcon.

Les enseignes perpendiculaires au mur qui les supporte ne doivent pas dépasser la limite
supérieure de ce mur et ne peuvent constituer, par rapport au mur, une saillie supérieure au
dixiéme de la distance séparant les deux alignements de la voie publique.

La surface cumulée des enseignes murales ne peut dépasser 15 % de la surface de la fagade
commerciale sur laquelle elles sont installées. Lorsque la surface de la fagade est inférieure &
50 m?, la surface cumulée des enseignes est portée a 25 %.

3.3.2 Les enseignes scellées av sol

L'enseigne scellée au sol ou instaliée directement sur le sol ne peut étre placée & moins de 10 m
d’une baie d'vn immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu’elle se trouve en avant du plan du mur
contenant cette baie, ni & une distance inférieure & la moitié de sa hauteur d'une limite
séparative de propriété. Deux enseignes peuvent cependant étre accolées dos & dos si elles
signalent des activités s’exercant sur deux fonds voisins et si elles sont de mémes dimensions.

Lorsque sa surface est supérieure & 1 m?, I'enseigne scellée au sol est limitée & un dispositif
placé le long de chacune des voies publiques bordant I'immeuble o0 est exercée l'activité
signalée.

Dans les agglomérations de plus de 10 000 habitants, la surface est limitée & 12 m2 en
agglomération et 6 m? hors agglomération.

Dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants, la surface est limitée a 6 m2,
Lorsqu'elle fait 1 m ou plus de large, I'enseigne scellée au sol ne peut dépasser 6,5 m de haut.
Cette hauteur est portée & 8 m lorsqu’elle fait moins de 1 m de large.

Lorsque sa surface est inférieure & 1m?, le nombre n’est pas réglementé.

3.3.3 Les enseigne sur toiture ou terrasse

Les enseignes installées sur une toiture ou une terrasse en tenant liev doivent étre réalisées au
moyen de lettres ou de signes découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fonds
autres que ceux nécessaires & la dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent
dépasser 0,50 métre de haut.

La hauteur est limitée & 3 métres si la hauteur de fagade qui la supporte est inférieure & 15
métres. Cette hauteur est portée au 1/5 de la fagade si cette derniére est supérieure & 15
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meétres dans la limite de 6 métres

La surface cumulée des enseignes sur toiture d’un méme établissement ne peut excéder 60 m2

3.3.4 Les enseignes lumineuses situées a 'intérieur des vitrines

L'article 18 de la loi Climat et Résilience du 22 aoit 2021 ajoute l'article L.584-14-4 auv Code
de I'environnement, qui par dérogation & I'article L.581-2, prévoit que le réglement local de
publicité peut prescrire des régles en matiére d’horaires d’extinction, de surface, de
consommation énergétique et de prévention des nuisances lumineuses.

3.3.5 L’extinction nocturne

Comme pour la publicité lumineuse, I'enseigne lumineuse, c’est-a-dire I'enseigne & la réalisation
de laquelle participe une source lumineuse est soumise & une obligation d’extinction nocturne.
Elle est également fixée de 1 h & 6 h du matin lorsque I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une
activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes sont éteintes au plus
tard une heure aprés la cessation d’activité de 'établissement et peuvent étre allumées une

heure avant la reprise de cette activité.

3.3.6 Le régime de déclaration ou d’autorisation

En présence d’un RLP, toutes les enseignes sont soumises a autorisation, & I'exception de
certaines enseignes temporaires.

Commune couverte par un RLP

Sur monuments historiques classés ou inscrits oui
Arbres oui
Abords des monuments historiques oui
Sites inscrits oui
Enseigne & faisceau de rayonnement laser oui
Enseigne murale oui
Enseigne & plat oui
Enseigne sur toiture oui
Enseigne scellée av sol oui
Enseigne temporaire non
Enseigne temporaire installée sur un immeuble ou lieux oui

de protection renforcée (MH...)

I RECL FM PREFFCTLIRE

31 le 15/66/2823
L A e e b N 3
a4_pE- 057-2187 154 07-2023 05 19-2025_05 0-~0E




3.3.7 Tableau de synthése des régles applicables

sur fagade (& plat +
perpendiculaire)

25 % de la fagade si < & 50 m
15 % de la fagade si > & 50 m”

& plat

ne dépasse pas les limites du mur ni les limites d'égout du toit et saillie < & 0,25m

perpendiculaire

saillie <& 1/1 0°™ de la distance séparant les deux alignements de la voie publique
sans excéder 2 m

scellée av sol

si surface > @ 1 m>, 1 le long de chacune des voies ouvertes & la circulation publique
bordant 'immeuble

havuteur < & 6,5 msi largeur > & 1 m ov hauteur < & 8 msilargeur <a 1 m

< & 12m? < 6 m® hors agglomération
< & 6 m*si moins de 10 000 habitants

lumineuse

autorisée 3 l'intérieur des vitrines

horaires d'extinction

delhabh

clignotantes

interdites & I'exception des enseignes de pharmacie ou de tout autre service d'urgence

sur toiture

lettres découpées dissimulant leurs fixations

v 8 2
surface cumulée <& 60 m

hauteur < & 3 m si hauteur batiment < & 15 m ou hauteur < & 6 m si hauvteur bétiment > & 15 m
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3.4 Le pouvoir de police

Dans I'état actuel du droit, I'article L.581-14-2 du Code de I'environnement prévoit que le
pouvoir de police appartient au préfet, mais qu'il est transféré au maire s’il existe un
réglement local de publicité. Le maire a compétence sur I'ensemble du territoire communal,
méme dans les zones au sein desquelles le RLP ne prévoit pas de régles spécifiques, ou si le
RLP ne prévoit aucune régle spécifique pour 'ensemble de la commune.

Cette régle évolue avec la loi Climat et Résilience du 22 aolt 2021 qui exclut désormais le

préfet.
Lorsque le nouveau RLP sera adopté, le maire reprendra la compétence sur I'ensemble du

territoire de sa commune, qu'il soit couvert ou non par le zonage.

A compter du 1¢r janvier 2024, cefte compétence sera avtomatiquement transférée au président
de I'EPCI.

Le maire a la possibilité de conserver cette compétence sous réserve de se prononcer entre le
Ter janvier et le 30 juin 2024. Si le maire s’y oppose, le président de 'EPCI peut renoncer &
cette compétence sur tout le territoire de I'EPCL

L'autorité investie du pouvoir de police délivre les autorisations requises avec le cas échéant
accord ou avis de I'architecte des Bétiments de France (ABF) ou du préfet de région.

Le réglement local de publicité étant caduc depuis le 14 janvier 2021, les enseignes ne sont plus
soumises & autorisation, sauf dans les secteurs relevant de la compétence de I'Architecte des

Batiments de France.
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3.5 Les dispositions figurant dans le RLP actuel

Le réglement a été pris par arrété du 26 juin 2003.

Il institue 2 zones de publicité restreinte, les ZPR 1 et ZPR 2 et une zone de publicité autorisée,

ZPA.

RNP

(les parcelles situées des 2 ctés

ZPR 1 centre ancien

L ZPR 2 ZPA
des voies limitrophes sont

intégrées dans la zone)

scellé av sal : face arriére de couleur neutre

temporaires manifestations culturelles : 5 jours avant la manifestation et 48 heures aprés
soumis & autorisation

temporaires & fitre commercial : le we précédent lo manifestation et 24 h aprés
soumis & auvtorisation

intensité lumineuse : pas de géne pour le voisinage
soumis & avis de la commission communale

surface < & 12 m*
surplomb demaine public interdit

interdit hauteur < & 6,5 m

1 par mur

surface < &@ 12 m”
surplomb domaine public interdit

interdit & + de 5 m des baies sur la méme parcelle

interdistance de 50 m entre 2 panneaux

RNP

interdite sur une toiture , un garde-corps de balcon ou balconnet

interdit
havteur <& 0,8 m
- A 2
suface <& 1,5m
havteur mur < a6,5m
interdit o

hauteur scellée ausol < & 2m
format dispositif couramment utilisé par la publicité

1 par cldture et par rue
RNP

surface <& 12 m®
havteur < & 3,5m
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ZPR 1 centre ancien
{les parcelles sitvées des 2 c81és des voies limitrophes sont ZPR 2 IPA
intégrées dans la zone)

respect de la compositon architecturale du batiment

interdite sur garde-corps, barre d'appui de fenétre et fout élément de ferronnerie

bandeaux limités & la partie vitrée
letires découpées ov support transparent
hauteur bandeau < & 0,80 m
sur bandeaux existants, fixatin d'un caisson en relief interdite
lettres éclairées par spot, umineuses ou solignée spar un tube
néon

entre partie haute de la devanture et le linteau de la fenétre dv
1°" étage
" 2
surface < & 0,64 m RNP
1 par rve si L devantures > & 5 m

stores admis entre tableau
saillie < & 0,60 m
au rez-de-chaussée une plaque sur support transparent

matériel autre que celui utilisé pour la publicité
éclairage par projection ou transparence

interdites

Commentaire :

Ce réglement protége fortement le centre-ville. Seul le mobilier urbain, implanté sous la
responsabilité de la collectivité, est admis.

En ZPR 2, sur propriété privée, le RLP s'attache & réduire fortement la présence et la
concentration de la publicité scellée au sol qui a un fort impact sur 'environnement visuel. Les

panneaux muraux peuvent s'implanter conformément au RNP.
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4 : LE DIAGNOSTIC

4.1 Méthode de Recensement

L'élaboration du RLP nécessite de connaitre la situation des publicités et des enseignes en

place.
Le diagnostic a pour objet de faire un état de I'existant concernant tous les types de dispositifs

implantés sur le territoire de Saint-Junien concernés par la réglementation.

Il permet d’établir un bilan qualitatif de la publicité extérieure en la replagant dans l'espace
public, en lien avec les orientations fixées par la délibération de prescription d'élaboration.

L'observation qualitative permet de déterminer les enjeux : infraction & la réglementation en
vigueur, lieux surchargés, matériels inadéquats, atteintes au cadre de vie.

Au-dela de I'analyse qualitative, 'analyse quantitative permet de mesurer la pression
publicitaire, d'identifier et de localiser les éventuelles inégalités et de repérer les situations
qui, bien que légales au regard du RNP, porte manifestement atteinte au cadre de vie et &

I'environnement.

4.1.1 Publicité

La totalité du territoire de la commune a été parcourue permettant le relevé des dispositifs de
plus de 1,5 m2, mobilier urbain compris.

Une base de données SIG o été constituée sur la base des relevés terrain, permettant d’établir
une cartographie des dispositifs recensés.

Pour chaque dispositif, les données sont détaillées sous forme d’une fiche reprenant tous les
éléments nécessaires & son analyse et son suivi :

- nature du dispositif ; [
- adresse; )

- photo; o =
- dimensions ; =
- éclairage ; =

- légalité ou non.

Exemple de fiche
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4.1.2 Enseignes

Un repérage détaillé qualitatif sur le territoire de Saint-Junien en matiére d’enseignes a été
réalisé, permettant de mettre en évidence les secteurs a réglementer et les régles & établir
pour permettre une meilleure intégration dans leur environnement.
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4.2 Les chiffres clefs de la publicité
Le nombre total de dispositifs publicitaires relevés est de 72.

L’analyse porte sur différents critéres pour évaluer I'impact de la publicité sur le territoire.

- 51 sur propriétés privées ;
- 21 sur domaine public (hors abris-voyageurs).

Domaine

» privé * public

La répartition des positionnements est illustrée sur la carte suivante :
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" Limite du territcire oggloméré
Dhipositif publicitaire

* Propriété privie

® Domoine publique

j.q§i

Carte de la publicité extérieure sur le territoire

Sur propriété privée, la grande différence entre le nombre de dispositifs muraux (10 %)
et scellés au sol (90 %) est liée & l'urbanisme de la ville. Trés peu de murs sont susceptibles
de recevoir un dispositif.

Les dispositifs scellés au sol sont majoritairement implantés sur les axes d’entrées de ville et
dans les zones commerciales

1
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Répartition par supports

© Muraux = Scellés =

L'analyse segmente également par surface les dispositifs. En effet, le grand format (8 ou 12
m?) a plus d'impact sur Penvironnement que le petit format. lls représentent 39 % des
dispositifs présents sur le territoire.
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Répartition des surfaces

2%

#»12m2 »8m2 »4m?2 »Autres 1,5m?2

L’éclairage est un facteur de meilleure exposition des publicités. Cependant, seulement 13 %
des dispositifs sont éclairés Dans ces éclairés, on compte 4 numériques.
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Eclairage

= Non éclairé - Eclairé

La légalité des dispositifs s’analyse dans un premier temps au regard du RNP.

Hors mobilier urbain qui est conforme avec le RNP, on constate 16 dispositifs en infraction avec
le Code de I'environnement, soit 31 %.
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Légalité RNP

© Légaux = lllégaux

Les motifs principaux sont :

le non-respect de la régle H/2 - 38 %

I'implantation hors agglomération — 44 %

le non- respect de la régle des 0,5 m au-dessus du sol — 12 %
I'implantation sur des murs non aveugles — 6 %

44
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Motifs d'illégalité

mH/2 » Mur non aveugle
» < & 0,5 mdusol » Hors agglo

H/2 - Hors agglomération
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W,

Mur non aveugle - H<0,50m

Bien que le RLP soit caduc, il est intéressant d'analyser la conformité des dispositifs au regard
de ses prescriptions.

Quelques dispositifs sont en infraction avec le RLP de 2003 :

Publicité nferdife en 7 - Doublons interdits
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4.3 Les enseignes

Le RNP n'est pas toujours respecté.

Par exemple, une enseigne ne doit pas dépasser la fagade sur laquelle elle est apposée.

Une enseigne sur toiture est constituée de lettres découpées.

La hauteur des enseignes scellées au sol est limitée & 6,5 métres.

Une seule enseigne de plus de 1 m? est autorisée par voie bordant I'établissement.
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5 : LES CONSTATS
5.1

Publicité par secteurs & enjeux

5.1.1 Hors agglomération

6 dispositifs sont implantés hors agglomération.
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5.1.2 Le patrimoine naturel

Deux dispositifs sont implantés dans des zones naturelles.
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lls sont illégaux.
5.1.3 Le patrimoine bdati

Dans les zones de protection délimitées autour du patrimoine béti, on recense 10 dispositifs sur

propriété privée et du mobilier urbain.
Le RLP a levé l'interdiction relative fixée par I'article L.581-8 1-1°. lIs sont légaux.
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Sur propriété privée, les dimensions des dispositifs ne sont pas en relation d’échelle avec le
bati.
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5.1.4 Le réseau viaire et les entrées de ville

11 dispositifs sont recensés sur ces segments d’axes.
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La perspective arborée le long de la RD 941 au nord-est est dégradée par la présence des

dispositifs.
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Tous les dispositifs sont scellés au sol. Leurs implantations sont assez disparates.
Les publicités numériques recensées le sont dans ces zones.

5.1.5 Les zones d’activités ou commerciales
16panneaux sont installés dans ces secteurs.
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5.1.6 Les quartiers résidentiels

Ces quartiers regoivent peu de publicité, 4 panneaux sont présents.

Leur présence est inappropriée.
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5.1.7 Autres constats

Les matériels utilisés sont disparates et pour certains d'aspect esthétique peu qualitatif.

L’entretien laisse parfois & désirer.
Les éléments rapportés porte préjudice & I'image de la publicité.
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On note également la présence sur les numériques de messages alternativement publicité et
enseigne.
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5.2 Les enseignes par secteurs & enjeux

5.2.1 Hors agglomération

Il 'y a pas d'établissements hors agglomération.

5.2.2 Le patrimoine naturel

Une seule enseigne se trouve dans cette zone.

5.2.3 Le patrimoine bati

En centre-ville, les enseignes sur fagade sont bien intégrées & I'architecture et contribuent & une
mise en valeur des commerces.

Certaines enseignes perpendiculaires sont positionnées dans I'axe du bandeau.
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Quelques établissements sont dotés de plusieurs enseignes perpendiculaires dont la disposition
sur la fagade n’est pas harmonieuse.

La publicité lumineuse & l'intérieur des vitrines a fait son apparition.

Les enseignes scellées au sol sont peu nombreuses et de dimensions raisonnables.

5.2.4 Le réseau viaire et les entrées de ville

Les &tablissements installés dans ces secteurs de la ville présentent des enseignes adaptées &
leur environnement et au support.
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5.2.5 Les zones d’activités ou commerciales

Les différentes zones d’activités ou commerciales regoivent les différents types d’enseignes

courantes.

Sur fagade, respectant le % de surface autorisé.

Certains pdles d’établissement regroupent leurs enseignes scellées au sol sur un seul support.
Cette forme d’enseigne (totem) est intéressante.

Des enseignes sur toitures sont de qualité, mais interdites dans le RLP devenu caduc.
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Saint Junien

Les enseignes numériques sont implantées soit sur fagade, soit scellées au sol.

5.2.6 Les quartiers résidentiels

Aucun établissement n’a été repéré dans ces secteurs.
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5.3 Synthése des constats

Cette analyse des différents secteurs & enjeux et des dispositifs fait ressortir les éléments clefs
qui doivent orienter la future réglementation.

5.3.1 Publicité

Linterdiction hors agglomération est globalement respectée.

Le réglent de 2003 a produit des effets protecteurs qui avjourd’hui ne sont plus adaptés au
développement urbain de la ville.

Les possibilités d'implantation ont été largement utilisées par les professionnels de l'affichage
sur I'axe principal avenue d'Oradour-sur-Glane et RD 941.

Certaines implantations ne sont pas adaptées & leur environnement proche ou dans des
espaces sensibles.

La simple application du Code de I'environnement conduirait & la suppression de 16 dispositifs.

La publicité numérique est assez présente, bien que située dans les zones commerciales. Une
de ses particularités est de combiner publicité et enseignes sur un méme écran.

De nombreux dispositifs sont @ moderniser.

5.3.2 Enseignes

Les enseignes sont globalement respectueuses de I'architecture dans les secteurs patrimoniaux.
Les perpendiculaires nécessitent un traitement spécifique.

Des infractions avec le RNP ont été repérées.

Le RLP interdisait les enseignes sur toiture, plusieurs sont en place.

Quelques enseignes scellées au sol ont une forme de totem, ce qui les différencie bien de la
publicité.

Les enseignes lumineuses situées & I'intérieur des vitrines sont peu nombreuses.
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6 : LES ORIENTATIONS

La réglementation nationale, 'étude des enjeux, 'analyse des réglements en vigueur et tous les
constats, tant en matiére de publicité que d’enseignes, ont permis d'établir les orientations pour

les futures régles du RLP.

6.1 Publicité :

Lever l'interdiction relative dans les périmétres de protection des MH :
En raison du service rendu aux usagers, la ville doit conserver la possibilité d'implanter -
raisonnablement - des mobiliers urbains publicitaires, comme le prévoit le Code de

I’environnement.

Protéger les entrées de ville et les secteurs résidentiels :
Ces secteurs doivent faire I'objet de régles trés contraignantes.

Limiter la densité :
Les régles actuelles du RNP n’empéchent pas totalement la multiplication de panneaux sur une

méme unité fonciére. Elles doivent étre renforcées par des régles de densité.

Adapter la surface & 'environnement proche :
La surface des publicités doit &tre adaptée aux lieux environnants afin de mieux les intégrer.

Identifier les secteurs pouvant accueillir ou non de la publicité numérique :
La publicité numérique a un fort impact sur le cadre de vie en raison de sa luminosité. Elle ne

peut étre acceptée partout.

Traiter la publicité lumineuse & l'intérieur des vitrines
De nouvelles dispositions réglementaires permettent de maitriser 'apparition de cette forme

de publicité.

Fixer des horaires d’extinction :
La réduction de la facture énergétique et la lutte contre la pollution lumineuse nocturne

conduisent & imposer une plage horaire plus importante que la régle nationale.

6.2 Enseignes

Poursuivre les efforts de respect de I'architecture :
Lorsque leur nombre et leurs dimensions sont restreintes, lorsque leur disposition est soignée, les
enseignes sur fagade contribuent & la mise en valeur de l'architecture et des commerces.

Fixer des réales de cohérence d'implantation entre les enseianes perpendiculaires et les

enseigne & plaf :
L’harmonisation d'implantation sur une fagade doit étre recherchée pour la valoriser.

Harmoniser le format des enseignes scellées au sol :
Obstacles visuels & fort impact, leur forme doit étre définie pour mieux s'intégrer dans leur

environnement. Cette mesure facilite la lisibilité des messages et permet aux établissements
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d’étre plus visibles

Adapter les dimensions des enseignes numériques et les lieux oU elles seraient autorisées :
Le RNP ne fixe pas de régles particuliéres aux enseignes numériques. Le RLP doit en limiter les
lieux d'installation et les dimensions.

Traiter les enseignes lumineuses & l'intérieur des vitrines
De nouvelles dispositions réglementaires permettent de maitriser 'apparition de cette forme

de communication.

Fixer des horaires d’extinction :
Pour les mémes motifs que pour la publicité et dans une volonté d’harmonisation, la plage

d’extinction nocturne sera étendue, avec les mémes horaires.
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7 : PEXPLICATION DES CHOIX

Sur la base des objectifs définis par le conseil municipal, des enjeux se rapportant & chaque
lieu, au regard du diagnostic et des orientations qui en découlent, un zonage a été établi. Pour
un méme type d’espace, les enjeux d'intégration et les modalités de traitement des enseignes
et de la publicité peuvent étre différents, au regard notamment de la nature méme des
dispositifs concernés. On distingue 4 zones pour la publicité et 2 pour les enseignes. Le
réglement comporte donc deux parties, 'une consacrée a l